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Проанализирована динамика основных финансово-экономических показателей маркетинговой дея-
тельности перерабатывающих предприятий агропромышленного комплекса, функционирующих в сфере 
внешней торговли. Подчеркнута необходимость использования особого подхода при анализе динамики по-
казателей предприятий, для которых характерна низкая устойчивость производства. В связи с этим пред-
лагается проводить расчеты среднегодовых скользящих показателей, которые позволят сглаживать экстре-
мальные значения. Маркетинговый анализ динамики финансово-экономических показателей рассмотрены 
на примере предприятий Республики Молдова и Одесской Области Украины по данным их деятельности за  
2014–2020 годы. Освещена методика анализа показателей в динамике. Широко использован графический 
метод исследования в маркетинговом анализе, который позволил выявить среднегодовые значения темпов 
роста показателей на основе уравнений трендов и сформировать банк моделей как составляющих элемен-
тов маркетинговой информационной системы.

Ключевые слова: маркетинговый анализ, маркетинговые модели динамики, доходы от продаж, валовая 
прибыль, чистая прибыль, коэффициент вариации, стабильность.

Мета дослідження полягала в обґрунтуванні методичних аспектів аналізу основних фінансово-економіч-
них показників, що характеризують результативність маркетингової діяльності переробних підприємств агро-
промислового комплексу у сфері зовнішньої торгівлі в динаміці. Наголошено на необхідності використання 
особливого підходу при аналізі динаміки показників підприємств, для яких характерна низька стійкість ви-
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робництва. Пропонується проводити розрахунки середньорічних ковзних показників динаміки, що дозволять 
згладжувати екстремальні значення. Аналіз динаміки фінансово-економічних показників маркетингової діяль-
ності розглянуто на прикладі підприємств Республіки Молдова та Одеської області, що функціонують у сфері 
агропромислового комплексу та постачають на експорт продукцію зернових, олійних культур та харчову про-
дукцію власного виробництва. Динаміка показників аналізується за 2014–2020 роки, що дозволило виявити 
закономірності змін та оцінити рівень стійкості виробництва і реалізації продукції як індикаторів результатив-
ності та ефективності маркетингової діяльності. Висвітлено методику аналізу показників у динаміці. В аналізі 
динаміки фінансово-економічних результатів маркетингової діяльності важливо виявити їх стабільність, для 
чого розраховано значення показників в середньому за рік, середньорічні відхилення, коефіцієнт варіації і 
розмах варіації. Особливість методики аналізу полягала у використанні поряд з річними ковзними параметра-
ми аналізованих показників трирічних ковзних їх кількісного значення, що дозволило констатувати інтенсивне 
зростання варіації, зокрема показників прибутку. Широко використаний графічний метод дослідження динаміки 
показників, виявлено середньорічні значення темпів зростання на основі рівнянь трендів Практична цінність 
отриманих результатів полягає в тому, що дослідження дозволило сформувати банк трендових моделей показ-
ників доходу від реалізації, собівартості продажу продукції, валового прибутку та прибутку до оподаткування, 
чистого прибутку як складових елементів маркетингової інформаційної системи досліджуваних підприємств. 

Ключові слова: маркетинговий аналіз, маркетингові моделі динаміки, доходи від продаж, валовий при-
буток, чистий прибуток, коефіцієнт варіації, стабільність.

The purpose of the study was to substantiate the methodological aspects of the analysis of the main financial 
and economic indicators that characterize the effectiveness of marketing activities of processing enterprises of the 
agro-industrial complex in the field of foreign trade in dynamics. There is need to use a special approаch in the analy-
sis of the enterprises indicators dynamics, which are characterized by low stability of production. It is offered to carry 
out calculations of average annual sliding indicators of dynamics that will allow smoothing out extreme values. The 
analysis of the dynamics of financial and economic indicators of marketing activities is considered on the example 
of enterprises of the Republic of Moldova and Odessa region, operating in the field of agro-industrial complex and 
supplying for export grain, oilseeds and food products of own production. The dynamics of indicators is analyzed 
for 2014–2020, which allowed identifying patterns of change and assessing the level of sustainability of production 
and sales as indicators of effectiveness and efficiency of marketing activities. The method of analysis of indicators 
in dynamics is covered. In the analysis of the dynamics of financial and economic results of marketing activities, it 
is important to identify their stability, for which the values of indicators are calculated on average per year, average 
annual deviations, and coefficient of variation and scope of variation. The peculiarity of the analysis method was the 
use along with the annual sliding parameters of the analyzed indicators of three-year sliding their quantitative value, 
which allowed stating the intensive growth of variation, in particular profit indicators. Widely used graphical method 
of studying the dynamics of indicators, the average annual growth rates based on trend equations The practical val-
ue of the results is that the study allowed to form a bank of trend models of sales revenue, cost of sales, gross profit 
and pre-tax profit, net profit as components of the marketing information system of the studied enterprises.

Keywords: marketing analysis, marketing dynamics models, sales revenues, gross profit, net profit, coefficient 
of variation, stability.

Постановка проблемы. В условиях 
рыночной экономики для предприятий агро-
промышленного комплекса, которые выходят 
на внешние рынки продукции переработки 
зерновых и масличных культур, важно обе-
спечить эффективное и результативное осу-
ществление маркетинговой деятельности. 
Это в свою очередь требует совершенство-
вания методического обеспечения анализа 
основных индикаторов результативности 
маркетинга. К основным финансово-экономи-
ческим индикаторам результативности мар-
кетинговой деятельности предприятий отно-
сятся: доходы от продаж (продукции, товаров 
услуг), валовая прибыль (прибыль от реали-
зации продукции), прибыль до налогообложе-
ния и чистая прибыль. Выполнение анализа 
основных показателей результативности мар-
кетинговой деятельности имеет большое зна-
чение для перерабатывающих предприятий, 

использующих в своей деятельности про-
дукцию сельского хозяйства, отличающихся 
неустойчивым характером производства, 
вызванного преимущественно непредсказу-
емыми погодно-климатическими условиями. 
В связи с этим проблема методического обе-
спечения маркетингового анализа агропро-
мышленных предприятий, функционирующих 
в сфере внешней торговли, является вполне 
актуальной как для молдавских, так и укра-
инских предприятий и, прежде всего, распо-
ложенных в зонах неустойчивого земледелия 
Республики Молдова и Одесской области. 

Анализ последних исследований и 
публикаций. В научной литературе доста-
точно большое внимание уделяется в послед-
ние годы проблемам маркетингового управ-
ления и анализу комплекса маркетинга, 
достаточно широко обоснованы направления 
использования матричных методов анализа 
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внешней маркетинговой среды, маркетинго-
вой товарной и ценовой политики, анализа 
маркетинговых коммуникаций. Вопросы мар-
кетингового анализа и набора его инстру-
ментария обобщаются в публикации Гай-
дуковича Д.С. [1]. Коллективом авторов в 
публикации под редакцией Д.А. Штефанича 
дается сравнительная характеристика инстру-
ментов маркетингового и стратегического ана-
лиза [2]. Основные объекты маркетингового 
анализа комплекса маркетинга и маркетинго-
вый анализ как инструмент удовлетворения 
информационных потребностей рыночно ори-
ентированного предприятия характеризует 
Дейнега О.В. [3]. Рассматривая методические 
положения комплексного маркетингового ана-
лиза, Морохова В.О., Бойко В.О., Борзаков-
ская Л.В. обосновывают направления и пока-
затели анализа, отмечая, что для анализа 
экспортно-импортной ориентации рынка необ-
ходимо использовать экономико-статистиче-
ские методы, факторный анализ, показатели 
объема производства и реализации [4, с. 196].

С позиций системного похода рассматри-
вает маркетинговый анализ Л.О. Стрий, обра-
щая внимание на методические подходы с 
использованием экономико-математического 
моделирования. Автор предлагает оценивать 
эффективность маркетинга предприятия или 
через систему показателей результативности 
функционирования подсистем маркетинга в 
структуре управления предприятием, или через 
оценку эффективности рыночного распределе-
ния позиции предприятия и уровня экономиче-
ской эффективности его деятельности в сфере 
производства и реализации продукции [5]. 

Актуальность проблемы маркетингового 
анализа в предприятиях агропромышлен-
ного комплекса подчеркивается в публикации 
Т.В. Штучки. Автор отмечает, что агропродо-
вольственный сектор имеет настолько глубокую 
специфику, что ее игнорирование при исполь-
зовании современных методик оценки эффек-
тивности маркетинговой деятельности приво-
дит к искривлению их результатов [6, с. 96].

Выделение нерешенных ранее частей 
общей проблемы. Несмотря на широкое 
освещение в научной литературе методики 
и методов маркетингового анализа, недо-
статочно публикаций посвящено особенно-
стям анализа в разрезе видов экономической 
деятельности. В частности, недостаточное 
методическое обоснование характеризует 
освещение анализа результативности марке-
тинговой деятельности перерабатывающих 
предприятий агропромышленного комплекса, 

особенно методов анализа устойчивости 
результатов деятельности с использованием 
графического метода и количественных инди-
каторов финансово-экономических результа-
тов маркетинговой деятельности, в то время 
как методика матричных и экспертных мето-
дов разработана гораздо глубже. Особенно 
актуальными эти вопросы являются в силу 
того, что предприятия, функционирующие в 
сфере внешней торговли с выходом на внеш-
ние аграрные рынки, вследствие особен-
ностей отрасли и зависимости результатов 
деятельности от погодных условий и изме-
нений климата, в отдельные годы несут зна-
чительные потери и характеризуются высо-
кой нестабильностью окупаемости затрат на 
маркетинг валовой прибылью от реализации 
на национальном рынке и экспортных поста-
вок продукции. Вопросы анализа результа-
тивных показателей маркетинговой деятель-
ности с учетом высокой их нестабильности и 
с использованием особого подхода к изуче-
нию динамики на основе скользящих средних 
величин и графического метода в научных 
публикациях отражены недостаточно. 

Формулирование целей статьи (поста-
новка задач). Цель исследования – обосно-
вать некоторые особенности анализа пока-
зателей результативности маркетинговой 
деятельности предприятий, перерабатываю-
щих продукцию агропредприятий и поставля-
ющих ее на экспорт в рамках внешней тор-
говли. Характерной чертой деятельности этих 
предприятий является нестабильный харак-
тер как объема производства, так цен реали-
зации сельскохозяйственной продукции. 

Изложение основного материала иссле-
дования. Высокая нестабильность годовых 
показателей производства характерна для 
сельскохозяйственных предприятий Респу-
блики Молдова и Одесской области, располо-
женных в зоне рискованного (неустойчивого) 
земледелия. Зачастую неблагоприятные 
погодные условия не только влияют на каче-
ство продукции, но и не дают возможности 
произвести запланированный объем продук-
ции, и, как следствие, получить необходи-
мую прибыль. Сложные погодные условия, 
такие, как жара и продолжительные периоды 
отсутствия осадков, часто приводят к поте-
рям урожая сельскохозяйственных культур. 
В результате чего могут полностью погиб-
нуть посевы гороха, кукурузы на зерно, ози-
мых и других культур или урожайность этих 
культур может быть снижена настолько, когда 
использование продукции по назначению: 



ЕКОНОМІКА ТА СУСПІЛЬСТВО                                                                               Випуск # 32 / 2021

248

М
А
РК

ЕТ
И

Н
Г

для переработки или экспорта на внешние 
рынки, – становится низкорентабельным или 
даже убыточным. Специалисты, оценивая 
современную тенденцию изменения климата, 
приходят к выводу о наступающем потепле-
нии. Проблемы опустынивания в таких усло-
виях кажутся ныне не праздными [7, c. 194]. 

В силу вышеизложенного, перерабатыва-
ющие предприятия характеризуются низкой 
устойчивостью основных показателей резуль-
тативности маркетинговой деятельности. 
Существенно разнятся годовые показатели 
переработанной (использованной) продук-
ции, что, разумеется, непосредственно сказы-
вается на объемах, как операционной, так и 
чистой прибыли. В связи с этим актуальными 
являются поиски новых подходов по совер-
шенствованию методик оценки деятельности 
предприятий в динамике, позволяющих выя-
вить характер тенденции, «скорости» роста 
или падения, устойчивости или стабильности 
показателей и других характеристик исследу-
емых субъектов хозяйствования [8, c. 82].

Некоторые особенности анализа основных 
показателей деятельности перерабатываю-
щих предприятий рассмотрим на примере 
акционерного общества (АО) «Cahulpan» 
Кагульского района Республики Молдова 

и общества с ограниченной ответственно-
стью (ООО) «ПП Теклайн», расположенного 
в городе Одесса и поставляющего на экспорт 
сельскохозяйственную продукцию, продукцию 
переработки зерновых, зернобобовых, кру-
пяных и масличных культур. Сложившиеся 
основные показатели деятельности предприя-
тий за последние 7 лет (2014–2020 годы) пред-
ставлены соответственно в таблицах 1 и 2.

Выясним изменения показателей за иссле-
дуемые 7 лет, для чего сравним показатели 
2020 года с 2014 годом. Абсолютные измене-
ния находим по формуле (1):

� �
�

ВП �
�
�

ВП ВП

n
n 1

1
                      (1)

где ВПn и ВП1 – соответственно показатели 
последнего и первого года периода исследо-
вания;

n – число лет исследуемого периода.
С 2014 по 2020 годы изменения составили:
– по доходам от продаж:
для АО «Саhulpan» 

� � � � �ВП тыс лей�
�

� �
45029 53515

6
1414 3, . ;

для ООО «ПП Теклайн» 

� � � � �ВП тыс грн�
�

�
36049 16384

6
3277 5, . .;� �

Таблица 1
Основные исходные показатели деятельности АО «Cahulpan»  

за 2014–2020 годы (тыс. лей)

Год Доход от 
реализации Себестоимость Валовая 

прибыль
Прибыль до 

налогообложения
Чистая 

прибыль
2014 53515 39402 14113 1746 1414
2015 55052 40838 14214 1146 824
2016 52639 39380 13249 619 383
2017 50742 38573 12169 1169 862
2018 48072 35773 12299 1979 1693
2019 47621 36168 11453 1221 1012
2020 45029 34617 10412 470 398

Источник: данные бухгалтерского учета предприятия

Таблица 2
Основные исходные показатели деятельности ООО «ПП Теклайн»  

за 2014–2020 годы (тыс. грн)

Показатели Годы
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Доходы от продаж 16384 18346 16011 15961 15405 16 790 36049
Себестоимость продаж 10843 12864 11050 11182 12 254 14 509 33878
Валовая прибыль 5541 5482 4961 4780 3151 2282 2171
Прибыль до налогообложения 2549 3015 2045 1976 1 010 370 1388
Чистая прибыль 2202 2605 1767 1707 829 303 1138

Источник: данные финансового учета предприятия
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– по валовой прибыли:
для АО «Саhulpan» 

� � � � �ВП тыс лей�
�

� �
10412 14113

6
616 8, . ;

для ООО «ПП Теклайн» 

� � � � � � �ВП тыс грн�
�

��
2121 5541

6
570 0, . .;

– по чистой прибыли:
для АО «Саhulpan» 

� � � � �ВП тыс лей�
�

� �
398 1414

6
169 3, . ;� �

для ООО «ПП Теклайн» 

� � � �� �ВП тыс грн�
�

��
1138 2202

6
177 3, . .;� �

Относительный показатель роста (или сни-
жения) определяют по формуле (2):

Δ ВП = ВП

ВП
n

n

1

1−                             (2)

За исследуемые годы изменения соста-
вили:

– доходов от продаж:
для АО «Саhulpan» 

Δ ВП = 45029

53515
6  = 0,972 или – 2,8 % ; 

для ООО «ПП Теклайн» 

Δ ВП = 36049

16384
6  = 1,140 или 14,0 % ; 

– валовой прибыли:
для АО «Саhulpan» 

� � �ВП �
10412

14113
6  = 0,951 или – 4,9 % ; 

для ООО «ПП Теклайн»

�� ��ВП �
2121

5541
6  = 0,852 или – 14,8 % ;

– чистой прибыли
для АО «Саhulpan»

� � �ВП �
398

1414
6  = 0,810 или – 19,0 % ; 

для ООО «ПП Теклайн»

� � �ВП �
1138

2202
6  = 0,900 или – 10,0%.

Чтобы оценить среднегодовые темпы 
изменения показателей, построим графики 
динамики доходов от реализации продукции 
(рис. 1), чистой прибыли (рис. 2) и других пока-
зателей. Показав уравнения трендов изме-
нения значений финансово-экономических 
показателей, выявим величину их изменений 
в среднем за 7 лет. Полученные результаты 
представлены в таблице 3.

Например, в соответствии с уравне-
нием тренда, представленном на рисунке 1  

(Y = 1974x + 11381), в среднем за год доходы 
от продаж в ООО «ПП Теклайн» увеличива-
лись на 1974 тыс. грн., а в АО «Саhulhan» умень-
шались каждый год на сумму 1603 тыс. лей  
(Y = -1603x + 56794).

Данные таблицы 3 показывают, что тенден-
ция роста показателей за годы исследований 
наблюдалась лишь при анализе динамики 
доходов от продаж и себестоимости продаж в 
ООО «ПП Теклайн». Все остальные анализиру-
емые показатели развивались по нисходящей 
тенденции, то есть, уменьшаясь из года в год.

Изучая динамику финансово-экономических 
показателей деятельности предприятий в дина-
мике важно выявить их стабильность, для чего 
рассчитывают значения показателей в среднем 
за год, среднегодовые отклонения, коэффици-
ент вариации и размах вариации. Данные зна-
чения легко определим с помощью компьютера. 
Напомним, что коэффициент вариации опреде-
ляем как отношение среднегодовых отклонений 
к среднегодовому значению показателя. Полу-
ченные результаты заносим в таблицу 4.

Если в результате расчетов коэффициент 
вариации превышает 20 %, то анализируемый 
показатель характеризуется низкой устойчи-
востью. В нашем случае особенно заметна 
нестабильность показателей ООО «ПП Тек-
лайн»: коэффициенты вариации себестои-
мости продаж и валовой прибыли превысили 
50 %. Для АО «Саhulhan» характерна высокая 
нестабильность лишь при формировании при-
были до налогообложения и чистой прибыли.

При анализе финансово-экономических 
показателей более чем за 5 лет желательно 
период исследования разделить на две 
части. В нашем примере сравним значения 
показателей за первые и последние 3 года, 
т.е. за 2014–2016 и 2017–2020 годы (таб- 
лица 5). Во втором периоде, т.е за 
2018–2020 годы несколько возросла неста-
бильность показателей в АО «Саhulhan». Наи-
более заметен рост нестабильность прибыли 
до налогообложения на данном предприятии. 
Если в первом периоде коэффициент вариа-
ции составил 48,2%, то во втором периоде он 
возрос до 61,7 % или почти в 1,3 раза.

В ООО «ПП Теклайн» во втором периоде 
наблюдается значительный рост нестабиль-
ности анализируемых показателей. Так, коэф-
фициент вариации доходов от продаж возрос 
почти в 6,9 раза, себестоимости продаж – 
почти в 5,7 раза, валовой прибыли – более 
чем в 3,5 раза, прибыли до налогообложения 
и чистой прибыли соответственно – более 
чем в 6,4 раза и 2,9 раза.
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Рис. 1. Динамика доходов от продаж в АО «Саhulhan» и ООО «ПП Теклайн»  

за 2014–2020 годы
Источник: выполнено по данным таблиц 1 и 2

 
Рис. 2. Динамика чистой прибыли в АО «Саhulhan» и ООО «ПП Теклайн»  

за 2014–2020 годы
Источник: выполнено по данным таблиц 1 и 2

Важно в анализе использовать метод 
среднегодовой скользящей, заключающийся 
в том, что помимо годовых финансово-эконо-
мических показателей рассчитываются дан-
ные последние 3-5 лет. Расчет трехлетних 
скользящих показателей чистой прибыли в  
АО «Саhulhan» и ООО «Теклайн» представлены 
в таблице 6, а также на графиках (рис. 3 и 4).

Из графиков видно, что при использовании 
метода среднегодовой скользящей показа-
тели чистой прибыли представлены относи-
тельно стабильными значениями, о чем сви-
детельствует коэффициент аппроксимации. 
При использовании среднегодовых значений 
этот коэффициент возрос в АО «Саhulhan» 
с 0,046 до 0,485 или почти в 11 раз, в  
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Таблица 3
Расчеты среднегодовых темпов прироста (снижения) показателей  
АО «Саhulhan» (АО) и ООО «ПП Теклайн» (ООО) за 2014–2020 годы

Наименование показателей Предприятие Уравнение тренда Среднегодовой 
прирост (снижение)

Доход от продаж АО Y = -1603x + 56794 - 1603 тыс. лей
ООО Y = 1974x + 11381 1974 тыс. грн.

Себестоимость продаж АО Y = – 975x + 41722 - 975 тыс. лей
ООО Y = 2628x + 4711 2628 тыс. грн.

Валовая прибыль АО Y = – 627,6x + 15069 - 627,6 тыс. лей
ООО Y = – 654,2x + 6669 - 654,2 тыс. грн.

Прибыль до налогообложения АО Y = – 82,78x + 1524 - 82,78 тыс. лей
ООО Y = -350,2x + 3165 - 350,2 тыс. грн.

Чистая прибыль АО Y = – 48,64x +1135 - 48,64 тыс. лей.
ООО Y = – 311,9x + 2755 - 311,9 тыс. грн.

Источник: расчеты авторов по данным таблиц 1 и 2

Таблица 4
Расчетные показатели изменения финансово-экономических показателей 

деятельности АО «Саhulhan» (АО) и ООО «ПП Теклайн» (ООО) за 2014–2020 годы

Показатели Предприятие
В среднем за 
2014–2020 гг., 

тыс. лей

Средне-
годовые 

отклонения, 
тыс. лей

Коэффи-
циент  

вариации, %

Размах 
вариации, 
тыс. лей

Доходы  
от продаж

АО 50381 3616 7,2 10 023
ООО 19278 7454 38,7 20 644

Себестоимость 
продаж

АО 37822 2302 6,1 6 221
ООО 15226 8325 54,7 23 035

Валовая прибыль АО 12558 1395 11,1 3 802
ООО 4052 1478 36,5 3 370

Прибыль до 
налогообложения

АО 1193 545 45,7 1 509
ООО 1765 909 51,5 2 645

Чистая прибыль АО 941 487 51,7 1 295
ООО 1507 800 53,1 2 302

Источник: выполнено по данным таблиц 1 и 2

Таблица 5
Расчетные показатели изменения финансовых показателей деятельности  

АО «Саhulhan» и ООО «ПП Теклайн» за 2014–2020 годы

Показатели Предприятие В среднем за Коэффициент вариации, 
%

2014–2016 гг. 2018–2020 гг. 2014–2016гг. 2018–2020 гг.
Доходы от 

продаж
АО 53735 46907 2,3 3,5

ООО 16914 22748 7,4 50,7

Себестоимость АО 39873 35519 2,1 2,3
ООО 11586 20214 9,6 54,4

Валовая прибыль АО 13862 11388 3,8 8,3
ООО 5328 2535 6,0 21,2

Прибыль до 
налогообложения

АО 1170 1223 48,2 61,7
ООО 2536 586 19,1 122,8

Чистая прибыль АО 874 1034 59,2 62,6
ООО 2191 757 19,1 55,8

Источник: выполнено по данным таблицы 1
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Таблица 6
Расчет среднегодовых скользящих показателей чистой прибыли  

в АО «Саhulhan» и ООО «Теклайн» за 2014–2020 годы

Год
АО «Саhulhan» ООО «ПП Теклайн»

за год в среднем за 
последние 3 года за год в среднем за 

последние 3 года
2014 1414 х 2202 х
2015 824 х 2605 х
2016 383 874 1767 2191
2017 862 690 1707 2026
2018 1693 979 829 1434
2019 1012 1189 303 946
2020 398 1034 1138 757

Источник: расчеты авторов

 
Рис. 3. Динамика чистой прибыли в АО «Саhulhan» за 2014–2020 годы 

(годовой и среднегодовой варианты)
Источник: выполнено авторами по данным таблицы 6

 
Рис. 4. Динамика чистой прибыли в ООО «ПП Теклайн» за 2014–2020 годы 

(годовой и среднегодовой варианты)
Источник: выполнено авторами по данным таблицы 6 
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ООО «ПП Теклайн» – с 0,709 до 0,966 или 
почти в 1,4 раза.

Уровень стабильности финансово-эко-
номических показателей является мерилом 
результативности и рискованности маркетин-
говой деятельности предприятия. Именно 
этим объясняется важность оценки данных 
показателей при определении уровня эконо-
мической безопасности предприятия. Следо-
вательно, перерабатывающим предприятиям, 
поставляющим продукцию на экспорт и пре-
жде всего использующих в качестве сырья 
продукцию агропредприятий, расположенных 
в зонах неустойчивого земледелия, целесо-
образно выполнять расчеты среднегодовых 
скользящих значений доходов от реализации, 
валовой и чистой прибыли и на их основе про-
водить анализы результативности маркетинго-
вой деятельности предприятия [9, с. 102].

Выводы. В ходе исследования были 
использованы приемы экономико-статистиче-
ского метода, а также приемы сравнительного 
анализа, среднегодовых скользящих показа-
телей и графический метод. Они позволили 
в полной мере достичь цели исследования: 
показать особенности анализа результатив-
ных показателей маркетинговой деятельности 

перерабатывающих предприятий в условиях 
нестабильной внешней среды. Особой акту-
альностью отличается необходимость выпол-
нения всестороннего анализа финансовых 
показателей в динамике по предложенной 
выше методике для предприятий, которые 
поставляют на экспорт продукцию агропро-
мышленного комплекса и являются зависи-
мыми от условий внешней среды и неустойчи-
вого земледелия. Она отличается простотой и 
доступностью как для студентов, так и для спе-
циалистов предприятий. Использование прие-
мов расчета среднегодовых скользящих значе-
ний доходов от реализации, валовой и чистой 
прибыли в сочетании с графическим методом 
позволит предприятиям агропромышлен-
ного комплекса, функционирующим в сфере 
внешней торговли, повысить объективность 
анализа результативности маркетинговой дея-
тельности и сформировать банк трендовых 
моделей динамики как важной составляющей 
маркетинговой информационной системы. 
Дальнейшие исследования будут направлены 
на обоснование методики анализа эффектив-
ности затрат на маркетинг и маркетинговые 
коммуникации в сфере внешнеторговой дея-
тельности перерабатывающих предприятий.
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