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У статті досліджено туристичний потенціал Хмельницької області крізь призму його видової структури 
та сучасних тенденцій розвитку. Проаналізовано основні складові туристичного потенціалу регіону, зокрема 
природно-рекреаційні, історико-культурні та соціально-економічні ресурси. Визначено провідні види туризму, 
що мають найбільші перспективи розвитку, серед яких культурно-пізнавальний, гастрономічний, екологічний, 
подієвий та сільський зелений туризм. Особливу увагу приділено оцінці сучасного стану туристичної інфра-
структури та рівня використання ресурсного потенціалу. Обґрунтовано ключові напрями підвищення конку-
рентоспроможності регіону на туристичному ринку, зокрема через впровадження інноваційних підходів до 
маркетингу дестинацій, розвиток інклюзивного середовища та цифровізацію туристичних послуг. Визначено 
стратегічні пріоритети сталого розвитку туризму в області.

Ключові слова:туристичний потенціал, Хмельницька область, види туризму, туристична інфраструктура, 
сталий розвиток.

The article explores the tourism potential of the Khmelnytskyi region through a comprehensive analysis of 
its structural composition, functional characteristics, and contemporary development trends within the context of 
regional tourism competitiveness in Ukraine. Particular attention is paid to the identification and systematization 
of the key components of tourism potential, including natural and recreational, historical and cultural, and socio-
economic resources, which collectively determine the specialization and attractiveness of the region as a tourist 
destination. The study emphasizes the importance of a systematic approach to assessing the level of resource 
utilization and their integration into a coherent and market-oriented tourism product. The research identifies the 
most promising types of tourism, such as cultural, gastronomic, ecological, event, and rural tourism, highlighting 
their role in diversifying the regional tourism offer and enhancing its competitiveness. Special focus is placed on the 
current state of tourism infrastructure, revealing existing constraints related to uneven territorial development, limited 
investment support, an insufficient level of digitalization, and weak marketing positioning. The paper substantiates 
the need to implement innovative approaches to destination management, including digital transformation, smart 
destination development, and the use of modern marketing tools aimed at strengthening the regional tourism brand. 
Furthermore, the study outlines strategic priorities for sustainable tourism development, emphasizing the integration 
of economic, social, and environmental dimensions, the promotion of inclusive tourism practices, and the activation 
of public–private partnerships. It is argued that the effective realization of the Khmelnytskyi region’s tourism potential 
requires a comprehensive regional policy focused on resource optimization, infrastructure modernization, and 
adaptation to global tourism trends, including digitalization and changing consumer behavior.

Keywords: tourism potential, Khmelnytskyi region, types of tourism, tourism infrastructure, sustainable  
development.

Постановка проблеми. Сучасний етап 
розвитку туристичної галузі України характе-
ризується зростанням ролі регіональних дес-
тинацій у формуванні конкурентоспромож-

ного національного туристичного продукту. 
У цьому контексті особливої актуальності 
набуває дослідження туристичного потенці-
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алу окремих областей, зокрема Хмельницької, 
яка володіє значними природно-рекреацій-
ними, історико-культурними та соціально-еко-
номічними ресурсами. Водночас існує низка 
проблем, що стримують ефективне викорис-
тання наявного потенціалу, серед яких недо-
статня структуризація видів туризму, слабка 
інтеграція ресурсів у цілісний туристичний 
продукт, обмежене використання інновацій-
них підходів до управління та просування дес-
тинації. Невирішеними залишаються питання 
визначення пріоритетних напрямів розвитку 
туризму в регіоні з урахуванням сучасних тен-
денцій, зокрема цифровізації, сталого розви-
тку та зміни споживчих уподобань туристів. 
Отже, виникає необхідність комплексного 
аналізу видової структури туристичного 
потенціалу Хмельницької області та обґрун-
тування ефективних напрямів його подаль-
шого розвитку.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Проблематика формування та ефективного 
використання туристичного потенціалу регі-
онів знайшла відображення у працях вітчиз-
няних науковців. Теоретико-методологічні 
засади дослідження туристичного потенці-
алу, його структури та особливостей розвитку 
висвітлено у наукових працях таких учених, 
як Бейдик О. О. [2], Мальська М. П. [6]. Зна-
чну увагу приділено питанням оцінювання 
туристичних ресурсів, їх класифікації та ролі 
у формуванні конкурентоспроможності турис-
тичних дестинацій.

Регіональні аспекти розвитку туризму, 
зокрема в контексті використання природно-
рекреаційного та історико-культурного потен-
ціалу, досліджували такі науковці, як Баже-
нова С. Е. [1], Смирнов І. Г. [7]. У їхніх працях 
обґрунтовано підходи до комплексної оцінки 
туристичного потенціалу територій, визна-
чено основні чинники його формування та 
ефективного використання.

Водночас, незважаючи на наявність зна-
чної кількості наукових праць, питання комп-
лексного аналізу туристичного потенціалу 
Хмельницької області з урахуванням його 
видової структури та сучасних напрямів роз-
витку залишаються недостатньо розкритими. 
Потребують подальшого дослідження аспекти 
інтеграції різних видів туризму, формування 
нових туристичних продуктів, а також адапта-
ції регіонального туристичного комплексу до 
умов цифровізації та зростаючої конкуренції 
на туристичному ринку.

Це зумовлює необхідність поглибленого 
наукового аналізу туристичного потенціалу 

регіону та визначає актуальність теми даної 
статті.

Виділення невирішених раніше час-
тин загальної проблеми: незважаючи на 
наявність значного туристичного потенціалу 
Хмельницької області, низка аспектів його 
реалізації залишається недостатньо дослі-
дженою та невирішеною. До таких аспектів 
належать:відсутність системного підходу до 
оцінювання ефективності використання при-
родно-рекреаційних, історико-культурних та 
соціально-економічних ресурсів у форму-
ванні конкурентоспроможного туристичного 
продукту;брак комплексних досліджень щодо 
інтеграції туристичних ресурсів у єдину інф-
раструктурну систему та оцінки рівня їх вклю-
чення до регіональних і міжрегіональних 
маршрутів.

Основні завдання дослідження поляга-
ють у: з’ясуванні структури та чинників фор-
мування туристичного потенціалу Хмельниць-
кої області в контексті сучасних тенденцій 
розвитку туристичної індустрії; аналізі рівня 
використання природно-рекреаційних і куль-
турно-історичних ресурсів та оцінці їх інтегра-
ції у туристичну інфраструктуру;визначенні 
пріоритетних напрямів диверсифікації турис-
тичного продукту.

Постановка завдання. Актуальність 
дослідження зумовлена необхідністю фор-
мування комплексного науково-методичного 
підходу до оцінювання, оптимізації та стра-
тегічного управління туристичним потенціа-
лом Хмельницької області. Такий підхід має 
бути спрямований на інтеграцію природних, 
культурних і соціально-економічних ресурсів 
з урахуванням принципів сталого розвитку, 
цифровізації та інноваційного менеджменту.

Мета дослідження – проаналізувати струк-
турні компоненти туристичного потенціалу 
Хмельницької області, визначити чинники, що 
впливають на його реалізацію, оцінити сучас-
ний стан та перспективи розвитку туристичної 
інфраструктури, а також окреслити напрями 
підвищення конкурентоспроможності регіону 
на національному та міжнародному рівнях.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Туристичний потенціал Хмельниць-
кої області формується під впливом комп-
лексної взаємодії природно-рекреаційних, 
історико-культурних та соціально-економіч-
них ресурсів, що визначають функціональну 
спеціалізацію регіону у сфері туризму. 

Його багатовимірний характер зумовлює 
необхідність застосування системного підходу 
до аналізу, який дозволяє не лише ідентифі-
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кувати наявні ресурси, але й оцінити рівень їх 
використання, ступінь інтеграції у туристичну 
інфраструктуру та потенціал подальшого роз-
витку. Туристичний потенціал виступає як 
інтегральна категорія, що охоплює сукупність 
умов, факторів і ресурсів, здатних забезпе-
чити формування конкурентоспроможного 
туристичного продукту та сталий розвиток 
регіональної економіки.

У сучасних наукових підходах туристичний 
потенціал доцільно розглядати не лише як 
сукупність ресурсів, але і як динамічну сис-
тему, здатну до трансформації під впливом 
зовнішніх і внутрішніх чинників. До таких чин-
ників належать глобалізаційні процеси, циф-
ровізація економіки, зміни у поведінці спо-
живачів туристичних послуг, а також вплив 
кризових явищ. Це зумовлює необхідність 
переходу від ресурсно-орієнтованої моделі до 
управлінсько-орієнтованої, де ключову роль 
відіграють ефективність використання ресур-
сів, інноваційність та адаптивність туристич-
ної системи регіону.

Хмельницька область займає вигідне еко-
номіко-географічне положення в межах істо-
рико-географічного регіону Поділля, що є 
важливим транзитним вузлом між західними 
та центральними областями України. Таке 
розташування сприяє формуванню тран-
спортної доступності та включенню регіону 
до міжрегіональних туристичних маршрутів. 
Кліматичні умови області є помірно континен-
тальними, що забезпечує сприятливі переду-
мови для розвитку туризму протягом усього 
року, а різноманітність природних ландшаф-
тів підсилює привабливість території для різ-
них категорій туристів [9].

Важливим елементом економіко-геогра-
фічного положення є транспортна інфраструк-
тура, яка визначає рівень доступності турис-
тичних дестинацій. Хмельницька область має 
розвинену мережу автомобільних та заліз-
ничних шляхів, що забезпечують її зв’язок із 
ключовими туристичними центрами України. 
Однак якість дорожнього покриття, недостат-
ній розвиток логістичних вузлів та обмежена 
інтеграція з міжнародними транспортними 
коридорами стримують повноцінну реаліза-
цію транзитного потенціалу регіону в турис-
тичній сфері [7].

Видова структура туризму в регіоні харак-
теризується високим рівнем диверсифікації. 
Одним із головних напрямів є історико-куль-
турний туризм, що базується на значній кон-
центрації об’єктів культурної спадщини. Осо-
бливе місце посідає замковий туризм, який 

формує унікальну туристичну нішу області. 
Територія Хмельниччини налічує десятки 
пам’яток оборонної архітектури, серед 
яких провідне значення мають Кам’янець-
Подільська фортеця та Меджибізька фортеця, 
що є не лише визначними історико-культур-
ними об’єктами, а й важливими туристичними 
магнітами національного рівня. Їх поєднання 
з іншими пам’ятками, такими як палацово-
паркові комплекси, сакральні споруди та істо-
ричні центри міст, створює передумови для 
формування тематичних маршрутів.

Замковий туризм у Хмельницькій області 
має значний потенціал формування унікаль-
ної конкурентної переваги на національному 
рівні. Концентрація об’єктів оборонної архі-
тектури у поєднанні з високим рівнем автен-
тичності історичного середовища дозволяє 
розвивати не лише екскурсійні, але й інтерак-
тивні форми туризму, зокрема івент-туризм, 
культурні реконструкції та освітні програми. 
Значна частина історико-культурної спад-
щини перебуває у стані часткової або повної 
руйнації, що знижує її туристичну привабли-
вість. Відсутність належного фінансування, 
недостатня увага до реставраційних робіт та 
слабка інтеграція об’єктів у сучасний турис-
тичний простір потребують впровадження 
ефективних механізмів управління [3]. 

У цьому аспекті доцільним є використання 
інструментів державно-приватного партнер-
ства, грантового фінансування та міжнарод-
ного співробітництва. Важливу роль відіграє 
також організація фестивалів, історичних 
реконструкцій і театралізованих екскурсій, що 
сприяє підвищенню туристичної активності та 
популяризації культурної спадщини.

Природно-рекреаційний потенціал Хмель-
ницької області характеризується наявністю 
унікальних природних об’єктів, серед яких 
особливе місце займає національний при-
родний парк «Подільські Товтри» ‒ один із 
найбільших природоохоронних комплексів 
України. Його ландшафтна структура пред-
ставлена поєднанням крейдяних пасом, кань-
йоноподібних долин річок та різноманітних 
екосистем, що створює сприятливі умови для 
розвитку екологічного, наукового та активного 
туризму. Разом із тим, активізація туристичної 
діяльності в межах природоохоронних терито-
рій потребує впровадження чітких механізмів 
регулювання рекреаційного навантаження. 
Надмірна концентрація туристичних потоків 
може призводити до деградації екосистем, 
що актуалізує необхідність використання кон-
цепції екологічної ємності територій. У цьому 
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контексті доцільним є застосування інстру-
ментів моніторингу та управління потоками 
відвідувачів.

Гідрографічна мережа області представ-
лена річками Дністер, Південний Бугта їх чис-
ленними притоками, що формують потенціал 
для розвитку водного туризму, зокрема спла-
вів, рибальства та рекреаційного відпочинку. 
Водночас, використання природних ресур-
сів потребує дотримання принципів сталого  
розвитку, що передбачає збереження еколо-
гічної рівноваги та раціональне природоко-
ристування.

Активні види туризму, такі як пішохідний, 
велосипедний, спелеологічний та екстре-
мальний туризм, набувають дедалі більшої 
популярності. Це пов’язано з глобальними 
тенденціями до здорового способу життя та 
підвищенням попиту на індивідуалізовані 
туристичні послуги. Розвиток цього сегмента 
стримується недостатнім рівнем облашту-
вання туристичних маршрутів, браком інфор-
маційного забезпечення та недостатньою 
якістю сервісу. Світовий досвід свідчить, що 
розвиток активного туризму є одним із най-
більш динамічних сегментів туристичного 
ринку, що забезпечує значні мультипліка-
тивні ефекти для регіональної економіки. 
У країнах Європейського Союзу цей вид 
туризму активно підтримується через розви-
ток мережі сертифікованих маршрутів, стан-
дартизацію послуг та інтеграцію у міжнародні 
туристичні мережі. Для Хмельницької області 
імплементація таких підходів може стати  
важливим чинником підвищення конкуренто-
спроможності.

Важливим напрямом диверсифікації турис-
тичного продукту є гастрономічний туризм. 
Кулінарна спадщина Поділля відзначається 
поєднанням українських, польських, єврей-
ських та інших етнокультурних традицій, що 
формує унікальну гастрономічну ідентичність 
регіону. Популяризація локальних страв, роз-
виток фермерських господарств, створення 
гастрономічних фестивалів і маршрутів дозво-
ляє не лише підвищити туристичну привабли-
вість, але й стимулювати розвиток малого та 
середнього бізнесу. Гастрономічний туризм 
також виступає ефективним інструментом 
територіального маркетингу, оскільки дозво-
ляє формувати унікальний емоційний зв’язок 
між туристом і дестинацією. Просування 
локальних гастрономічних брендів, ство-
рення географічних зазначень та інтеграція 
гастрономії у туристичні маршрути сприяють 
підвищенню впізнаваності регіону та форму-

ванню його позитивного іміджу на внутріш-
ньому і міжнародному ринках.

Фестивальний туризм виступає важливим 
інструментом формування позитивного імі-
джу регіону. Міста Кам’янець-Подільський та 
Хмельницький є центрами проведення масш-
табних культурно-мистецьких заходів, серед 
яких фестивалі повітряних куль, історичні 
реконструкції, музичні та гастрономічні події. 
Такі заходи сприяють формуванню туристич-
ного бренду, підвищенню впізнаваності тери-
торії та залученню іноземних туристів.

Лікувально-оздоровчий туризм базується 
на використанні мінеральних вод і природних 
лікувальних ресурсів. Наявність родовищ вод 
різного складу створює передумови для роз-
витку бальнеологічних курортів та санаторно-
курортного лікування. У сучасних умовах цей 
сегмент може трансформуватися у медичний 
та wellness-туризм, що відповідає світовим 
тенденціям підвищення попиту на послуги 
оздоровлення та реабілітації.

Сільський зелений туризм виступає важли-
вим чинником розвитку сільських територій. 
Він сприяє диверсифікації джерел доходів 
населення, збереженню традиційного укладу 
життя та розвитку локальної культури. Форму-
вання туристичних кластерів, підтримка агро-
осель та розвиток кооперації між місцевими 
виробниками є важливими напрямами підви-
щення ефективності цього сегмента [4].

Релігійний туризм також має значний потен-
ціал, що зумовлено наявністю численних 
сакральних об’єктів різних конфесій. Храми, 
монастирі та паломницькі центри формують 
основу для розвитку духовного туризму, який 
може поєднуватися з культурно-пізнаваль-
ними маршрутами.

Незважаючи на значний ресурсний потен-
ціал, туристична галузь Хмельницької області 
стикається з низкою системних проблем. 
Серед них ‒ недостатній рівень розвитку інф-
раструктури, нерівномірність територіального 
освоєння туристичних ресурсів, обмеженість 
інвестицій, низький рівень цифровізації та 
недостатня ефективність маркетингового 
просування. В умовах глобальної конкуренції 
це знижує конкурентоспроможність регіону на 
туристичному ринку.

У зв’язку з цим актуалізується необхідність 
формування комплексної регіональної турис-
тичної політики, орієнтованої на інтеграцію 
ресурсного потенціалу, розвиток інфраструк-
тури та впровадження інноваційних підхо-
дів. Серед пріоритетних напрямів доцільно 
виділити цифровізацію туристичних послуг, 
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створення єдиного інформаційного простору, 
розвиток smart-дестинацій, активізацію інвес-
тиційної діяльності та впровадження принци-
пів сталого розвитку [5].

Особливої уваги потребує маркетингове 
позиціонування регіону, що має базуватися 
на формуванні унікальної туристичної пропо-
зиції, брендингу території та активному вико-
ристанні сучасних комунікаційних технологій 
[8]. Інтеграція Хмельницької області у міжна-
родні туристичні мережі, розвиток партнер-
ських зв’язків та участь у міжнародних про-
єктах сприятимуть підвищенню її туристичної 
привабливості.

Aналіз структурних компонентів турис-
тичного потенціалу Хмельницької області 
свідчить про наявність значного ресурсного 
базису, який, однак, використовується нерів-
номірно та не в повному обсязі. Це зумов-
лює необхідність переходу до стратегічного 
управління розвитком туризму, орієнтованого 
на підвищення ефективності використання 
ресурсів та формування доданої вартості 
туристичного продукту. Туристичний потен-
ціал Хмельницької області характеризується 
високим рівнем різноманітності та значними 
перспективами розвитку. Його ефективне 
використання можливе за умови комплек-
сного підходу, що передбачає поєднання еко-
номічних, соціальних та екологічних аспектів, 
спрямованих на забезпечення сталого розви-
тку регіону та підвищення його конкуренто-
спроможності на національному і міжнарод-
ному рівнях.

Водночас, поряд із окресленими напря-
мами розвитку, важливим завданням є під-
вищення інституційної спроможності органів 
управління туризмом на регіональному та 
місцевому рівнях. Ефективне функціонування 
туристичної галузі неможливе без чіткої коор-
динації дій між органами влади, бізнесом та 
громадським сектором. Саме формування 
дієвих механізмів взаємодії між стейкхолде-
рами дозволяє забезпечити синергію ресур-
сів, підвищити якість туристичних послуг та 
створити сприятливе середовище для розви-
тку підприємництва у сфері туризму.

В умовах цифрової трансформації еко-
номіки особливого значення набуває впро-
вадження сучасних інформаційно-комуніка-
ційних технологій у туристичну діяльність. 
Використання цифрових платформ, онлайн-
сервісів бронювання, мобільних додатків, 
віртуальних турів та інструментів доповненої 
реальності сприяє підвищенню доступності 
туристичної інформації та формуванню пози-

тивного туристичного досвіду [5]. Водночас 
рівень цифровізації туристичної інфраструк-
тури Хмельницької області залишається 
недостатнім, що обмежує її конкурентні пози-
ції на внутрішньому та міжнародному ринках.

Не менш важливим є питання кадрового 
забезпечення туристичної галузі. Підготовка 
висококваліфікованих фахівців, здатних пра-
цювати в умовах динамічних змін та впрова-
джувати інноваційні підходи до управління 
туристичними процесами, є ключовим чинни-
ком сталого розвитку регіону [9]. У цьому кон-
тексті актуальним є посилення співпраці між 
закладами вищої освіти, бізнесом і органами 
влади з метою адаптації освітніх програм до 
сучасних потреб ринку праці.

Важливу роль у розвитку туристичного 
потенціалу відіграє також екологічна скла-
дова. Зростання туристичних потоків може 
створювати додаткове навантаження на 
природні екосистеми, що потребує впрова-
дження ефективних механізмів екологічного 
менеджменту. Орієнтація на принципи ста-
лого туризму передбачає раціональне вико-
ристання природних ресурсів, збереження 
біорізноманіття та мінімізацію негативного 
впливу туристичної діяльності на довкілля. 
Окремої уваги заслуговує питання терито-
ріальної нерівномірності розвитку туризму 
в межах області. Основні туристичні потоки 
зосереджені у найбільш відомих дестинаціях, 
тоді як значна частина територій залишається 
недостатньо залученою до туристичного обігу. 
Це зумовлює необхідність розробки стратегій 
просторового розвитку туризму, спрямова-
них на активізацію менш освоєних територій, 
створення нових туристичних центрів та роз-
ширення географії туристичних маршрутів.

Подальший розвиток туристичного потен-
ціалу Хмельницької області потребує комп-
лексного підходу, що поєднує удосконалення 
управлінських механізмів, розвиток інфра-
структури, впровадження інноваційних тех-
нологій, підвищення якості кадрового забез-
печення та дотримання принципів сталого 
розвитку. Реалізація зазначених заходів спри-
ятиме формуванню конкурентоспроможного 
туристичного продукту, підвищенню інвести-
ційної привабливості регіону та забезпеченню 
його інтеграції у національний і міжнародний 
туристичний простір. Ефективне викорис-
тання туристичного потенціалу Хмельницької 
області можливе лише за умови системного 
поєднання ресурсної бази, інфраструктурного 
забезпечення та сучасних управлінських під-
ходів, що в сукупності створюють передумови 
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для сталого соціально-економічного 
розвитку регіону.
Висновки. Туристичний потенціал Хмель-

ницької області є складною багатокомпонент-
ною системою, що формується під впливом 
природно-рекреаційних, історико-культурних 
та соціально-економічних ресурсів. У сукуп-
ності вони визначають спеціалізацію регіону, 
його місце на національному туристичному 
ринку та здатність формувати конкуренто-
спроможний туристичний продукт. Аналіз 
видової структури туризму в області свідчить 
про високий рівень її диверсифікації: провідні 
позиції займають культурно-пізнавальний, 
екологічний, гастрономічний, подієвий, релі-
гійний та сільський зелений туризм. 

Така різноманітність створює передумови 
для формування комплексного туристич-
ного продукту, здатного задовольняти різні 
потреби туристів. Разом із тим, наявність 
значного ресурсного потенціалу не завжди 
забезпечує його ефективне використання. Це 
зумовлено системними проблемами, серед 
яких недостатньо розвинена туристична інф-
раструктура, обмежене інвестиційне забез-
печення, слабка інтеграція ресурсів у єдину 
туристичну систему, а також низький рівень 
цифровізації та маркетингового просування  
регіону. 

Вирішення цих проблем потребує сис-
темного підходу до управління туристичним 
потенціалом, який передбачає інтеграцію 
ресурсів, розвиток інфраструктури, активіза-
цію інвестиційної діяльності та застосування 
сучасних інструментів цифрового марке-
тингу. Важливим аспектом підвищення кон-
курентоспроможності регіону є формування 
чіткого регіонального туристичного бренду, 
орієнтованого на унікальні конкурентні пере-
ваги Хмельниччини: замкову спадщину, при-
родні ландшафти та гастрономічну ідентич-
ність Поділля. Перспективними напрямами 
розвитку є впровадження кластерних моде-
лей організації туризму, розвиток smart-

дестинацій, інтеграція принципів сталого роз-
витку, а також активізація міжрегіональної та 
міжнародної співпраці. Синергія між різними 
видами туризму дозволяє створювати комп-
лексний туристичний продукт, збільшувати 
тривалість перебування туристів і підвищу-
вати економічну ефективність галузі.

Отже, ефективне використання туристич-
ного потенціалу Хмельницької області мож-
ливе лише за умови комплексної модернізації 
туристичної системи, що забезпечить сталий 
розвиток регіону, підвищення його інвестицій-
ної привабливості та інтеграцію у національ-
ний і міжнародний туристичний простір.

Перспективи подальших досліджень. 
Актуальним є розвиток інтегральних методик 
кількісної оцінки ефективності використання 
туристичних ресурсів із врахуванням еконо-
мічної, соціальної та екологічної складових. 
Потребує поглибленого вивчення форму-
вання та функціонування туристичних клас-
терів як механізму підвищення конкуренто-
спроможності регіону, а також дослідження 
ефективних моделей державно-приватного 
партнерства у розвитку туристичної інфра-
структури.

Важливим є аналіз ролі цифрових техно-
логій у просуванні туристичних дестинацій, 
зокрема застосування big data, штучного інте-
лекту, віртуальної та доповненої реальності 
для формування інноваційного туристичного 
досвіду. Перспективним напрямом також є 
оцінка впливу туризму на соціально-еконо-
мічний розвиток територіальних громад у 
контексті децентралізації та дослідження еко-
логічних ризиків, пов’язаних із туристичною 
діяльністю.

Узагальнення результатів таких дослі-
джень дозволить створити науково обґрунто-
вану стратегію розвитку туризму Хмельнич-
чини, підвищити ефективність використання 
її туристичного потенціалу та інтегрувати 
регіон у національний і міжнародний турис-
тичний простір.
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