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У статті досліджено поняття і передумови розвитку міського туризму. Доведено, що завдяки тривалому 
впливу на соціальну сферу, екологічну обстановку та економіку міський туризм стає рушійною силою сталого 
розвитку в громадах. Загрозою для розвитку міського туризму визнано воєнний урбіцид як системне руйну-
вання міського простору. За результатами дослідження доведено, що навіть в умовах воєнного часу є підста-
ви для відновлення міського туризму (йдеться насамперед про волонтерський і солідарний, адаптаційний і 
реабілітаційний туризм; на деокупованих територіях може бути доречним впровадження елементів етнічного, 
ностальгічного туризму, туризму катастроф) і складання планів його розвитку у післявоєнний період (зокрема, 
на основі зростання атрактивності унікальних дестинацій мілітарі-туризму, туризму пам’яті).

Ключові слова: агломераційний ефект, воєнний урбіцид, місто, міський туризм, сталий розвиток, турис-
тичні ресурси, туристична дестинація.

The question of the possibility of restoring tourism activities in war conditions and adapting the tourist offer to the 
needs of city visitors has been relevant in Ukraine nowadays. The purpose of the study is to systematize theoretical 
and methodological aspects and substantiate strategic guidelines for the development of urban tourism in Ukraine. 
Abstract and logical method, comparative analysis and grouping, analysis and synthesis, induction and deduction 
have been used in the study. The modern city is considered to be a tourist destination with signs of memorialization 
of events, uniqueness of monuments and rarity of other resources, technological infrastructure, which generates 
expressiveness of impressions and contributes to high attractiveness. The systemic approach has allowed to reveal 
the complexity of the use of tourist resources and the diversification of tourist activities in cities, the determining role 
of information and digital technologies in creating an inclusive product of the tourist offer, and from the point of view 
of demand to characterize the multi-vector nature of the motives of tourist behavior and its consequences for a more 
complete realization of human potential. Military urbicide, the goal of which is the systematic destruction of urban 
space, has been recognized as a threat to the development of urban tourism. The results of the study have proved 
that even in wartime conditions there are grounds for the restoration of tourism (this primarily concerns volunteer and 
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solidarity, rehabilitation tourism; in the de-occupied territories it may be appropriate to introduce elements of ethnic, 
nostalgic tourism, disaster tourism) and to draw up plans for its development in the post-war period (in particular, 
based on the increase in the attractiveness of unique destinations of military tourism, memory tourism). The practical 
value of the study results lies in outlining the general directions of the tourism revival in Ukrainian cities, which can 
play the role of peculiar growth points due to the awakening of tourist interest and the search for new ways to satisfy 
it.

Keywords: agglomeration effect, war urbicide, city, urban tourism, sustainable development, tourist resources, 
tourist destination.

Постановка проблеми. В сучасних умовах 
у світі спостерігається підвищення туристич-
ного інтересу до міст, що насамперед пояс-
нюється високою концентрацією туристичних 
ресурсів у відносно обмеженому просторі. 
З одного боку, у містах акумулюється вели-
чезний цивілізаційний і культурний спадок, 
накопичений людством, а з іншого – сучасне 
місто транслює і генерує нові сенси, модні 
тенденції, цінності і соціокультурний досвід, 
що безпосередньо реалізує людський потен-
ціал [1, с. 14]. Як результат, у багатьох містах 
туризм стає стратегічним елементом міського 
планування, важливим напрямом економічної 
і соціокультурної діяльності.

Відповідно, коли з’являються серйозні 
перешкоди для розвитку туризму, проблема-
тичною стає реалізація ідей сталості, інклю-
зивності. Особливо це відчула на собі наша 
держава, коли багато українських міст під 
час війни зазнали руйнівних проявів урбі-
циду. Тому актуальним стає питання щодо 
можливості відновлення туристичної діяль-
ності та пристосування туристичної пропо-
зиції до потреб відвідувачів міст; також слід 
чітко розуміти роль туризму в післявоєнній 
відбудові міст і відновленні їх повноцінного  
життя.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Питаннями розвитку міського туризму займа-
ється чимало зарубіжних і вітчизняних нау-
ковців. Зокрема, визначення міського туризму 
наведене у словнику Хартмута Лезера [2]; 
Ш.Мд.А. Хакім, Мд.Ю.Х. Хан [3] систематизу-
вали переваги й недоліки розвитку міського 
туризму з економічної, соціальної, культур-
ної та екологічної точок зору (тобто, у контек-
сті сталості); у словнику С. Медліка [4] увага 
акцентується на можливостях, які дає туризм 
для міської регенерації.

Серед вітчизняних вчених проблеми місь-
кого туризму досліджували: Л.Д.  Божко, 
М.М. Зайцева [1], А.О. Пильченко [5], В. Худа-
вердієва [6], О.О.  Фастовець [7], І.В.  Пору-
чинська, В.І. Поручинський, А.М. Слащук [8], 
Ю.А.  Олішевська [9], А.А.  Рябєв, В.С.  Салій 
[10], В.В. Надольська [11] та ін.

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Незважаючи на наявні 
напрацювання, ті виклики, з якими зіткнулася 
Україна в умовах повномасштабної війни, 
спонукають до переосмислення стратегічних 
напрямів розвитку туризму як передумови 
сталого розвитку вітчизняних міст в умовах 
післявоєнного відновлення.

Формулювання цілей статті (постановка 
завдання). Мета дослідження полягає у сис-
тематизації теоретико-методологічних аспек-
тів та обґрунтуванні стратегічних орієнтирів 
розвитку міського туризму в Україні як спо-
собу подолання наслідків воєнного урбіциду і 
відновлення сталого зростання.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Міське середовище сприятливе 
для генерації агломераційного ефекту як 
додаткових конкурентних переваг унаслідок 
поєднання можливостей центру та перифе-
рії міської агломерації, що, своєю чергою, 
забезпечує перехід до раціональних моделей 
споживання і виробництва та стимулювання 
інвестицій у людський капітал [12]. Оскільки 
у місцевостях, які є толерантними до культур-
них відмінностей і спроможними до міжкуль-
турного діалогу, створюються належні умови 
для впровадження нетрадиційних підходів 
до генерації нових ідей, продуктів, систем, 
можна припустити, що у багатьох містах світу 
саме міський туризм сприяє нарощуванню 
агломераційного ефекту і забезпеченню ста-
лого зростання.

Міський туризм (англ. City Tourism, нім. 
Stadttourismus) має низку особливих ознак 
(рис. 1). За визначенням Хартмута Лезера 
[2] міський туризм (urbantourism) – це корот-
котривале (1–4 дні) відвідування міста з 
таких причин, як: інтерес до історії чи мисте-
цтва (культурно-пізнавальна мета), інтерес 
до відвідування подій (підстава для подіє-
вого туризму), інтерес до придбання товарів 
(шопінг), реалізація бізнес-інтересів (діловий 
туризм).

Як підкреслюють вітчизняні дослідники 
А.А. Рябєв і В.С. Салій, в сучасних умовах місь-
кий туризм тісно пов’язаний з «технологіза-
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цією» міста [10, с.  206]. Зокрема, концепція 
Smart City передбачає: кластеризацію турис-
тичної громадськості міста; запровадження 
хмарних технологій та Інтернету речей; вико-
ристання QR-кодів на туристичних об’єктах; 
створення туристичного мобільного додатку 
міста; впровадження єдиного туристичного 
квитка тощо.  

Також важливу роль відіграє туристична 
інформація, для акумуляції, аналізу та поши-

рення якої створюється мережа закладів 
туристичної інфраструктури (зокрема, інфор-
маційні центри, які проводять соціологічні і 
маркетингові дослідження на території міста, 
оцінюють результати туристично-екскурсійної 
діяльності, здійснюють контроль якості турис-
тичних послуг). По суті, у містах формується 
спеціальна технологічна платформа, через 
яку вільно циркулює туристична інформація, 
підтримується зв’язок на туристичному ринку, 

Рис. 1. Логіка впливу туризму на рівень агломераційного ефекту в містах
Джерело: сформовано авторами на основі [2; 5; 8; 12]
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координуються дії учасників, гарантується їх 
безпека.

Дослідники у своїх визначеннях [5, с. 114; 
6, с.  170; 7, с.  167; 8, с.  12] спираються на 
ідеї системного підходу, акцентують увагу на 
комплексному характері використання турис-
тичних ресурсів і диверсифікованості турис-
тичної діяльності, зауважують на ролі сучас-
них цифрових технологій та інформаційного 
забезпечення у створенні інклюзивного про-
дукту в міському туризмі, вивчають розмаїття 
мотивів туристичної поведінки і її наслідків 
для подальшого саморозвитку, професійного 
і приватного життя мандрівників.

Головна ознака сучасного міського серед-
овища, що містить потужний евристичний і 
культурно-освітній потенціал, – його розмаїття 
[5, с. 113]. У місті туристи потрапляють в ото-
чення цілого конгломерату різновекторних 
цілей та зусиль, які характеризуються під-
вищеною атрактивністю через розподілену 
інтегративність. Урботуризм гармонійно поєд-
нується з екскурсіями для огляду пам’яток, 
відвідуванням різних подій, переслідуванням 
ділових, релігійних або оздоровчих цілей, з 
бажанням проводити у містах святкування, 
зустрічі, шопінг, брати участь у роботі кон-
ференцій, виставок, конгресів тощо. Велике 
значення мають комплекси будівель та спо-
руд, історичні центри міст, вулиці, сквери і 
парки, які, власне, формують цілісне уяв-
лення про характер і ритм міста, дозволяють 
осяйнути його унікальну філософію. Завдяки 
масштабу і багатофункціональності міста 
туристи можуть з легкістю стати в ньому еко-
номічно і соціально невидимими; цим, на 
думку В. В. Надольської, урботуризм відріз-
няється від інших видів культурного туризму  
[11, с. 259].

Кожне місто має свої географічні (ланд-
шафт, клімат, гідрологічні об’єкти), архітек-
турно-планувальні (взаємне розташування 
елементів урбаністичного середовища), куль-
турні (мова, цінності, традиції, стиль життя) 
риси [11, с.  258]. Це можна легко продемон-
струвати на прикладі майже кожної країни. 
Наприклад, в Італії є легендарна Венеція, 
архітектурна спадщина якої визнана найдо-
рожчою у світі і характеризується поєднанням 
абсолютно різних стилів. Оскільки на території 
Італії розташоване місто-держава Ватикан, є 
всі підстави для розвитку релігійного туризму. 
Літературно-художній туризм у країні завдячує 
своїм розвитком, перш за все, В.  Шекспіру, 
який у п’єсі «Ромео і Джульєтта» згадав місто 
Верону, що на сьогодні визнане спадщиною 

ЮНЕСКО. Інший приклад – потенціал міста 
Кембридж (Велика Британія), яке часто асоці-
юється зі всесвітньо відомим університетом і 
має привабливу студентську інфраструктуру, 
широкий спектр культурно-розважальних та 
спортивних заходів, мережу інноваційно-техно-
логічних парків, ділових осередків і торговельну 
інфраструктуру [3]. Високою атрактивністю 
характеризуються також міста України, кожне 
з яких має впізнаваний бренд: Київ – «велич і 
сучасність в одному місті», Львів – «місто кави, 
культури й легенд», Одеса – «море, гумор і 
багатонаціональна культура», Кам’янець-
Подільський – «середньовічне диво Поділля», 
Чернівці – «український Відень» [13].

Завдяки наявності широкого спектра ресур-
сів і застосуванню інструментів брендингу 
поступово формується перцепційний образ 
конкретного міста (рис. 2), що надає туристові 
можливість набути нових знань і досвіду щодо 
універсально-комплексного ознайомлення 
з містом, його архітектурною і просторовою 
конфігурацією, етнічною, історичною та куль-
турно-релігійною спадщиною, в т. ч. у процесі 
спілкування з місцевим населенням [5, с. 114; 
7, с.  167]. Сучасне місто постає як турис-
тична дестинація з ознаками меморіальності 
подій, унікальності пам’яток і рідкісності інших 
ресурсів, високої інформаційної місткості, тех-
нологічності інфраструктури, що породжує екс-
пресивність вражень та сприяє атрактивності 
[7, с. 168; 10, с. 206].

Місто як об’єкт попиту на туристичному 
ринку поступово еволюціонує з пункту пере-
розподілу туристичних потоків у центр їх 
цілеспрямованого тяжіння [8, с.  12]. Міський 
туризм виконує важливі функції: інформа-
ційну (генерує інформованість щодо цивілі-
заційної спадщини), просвітницьку (стиму-
лює інтерес до культури), іміджеву (рекламує 
бренд міста); формує і підтримує почуття 
самобутності у місцевій громаді (функція згур-
тування громади) [1, с. 15]. Крім того, що місь-
кий туризм відіграє вагому роль у популяри-
зації історичної та культурної спадщини міста  
[3; 4], поглибленні культурних зв’язків, він 
також є джерелом грошових надходжень до 
бюджету (економічна функція). Отож, спра-
ведливо визнати, що завдяки виконанню 
зазначених функцій міський туризм сприяє 
сталому розвитку міста (рис. 3).

Не варто ігнорувати і той факт, що під час 
визначення пріоритетів смарт-спеціалізації 
саме міський туризм може стати важливим 
інструментом регіонального розвитку, надати 
ідейний імпульс і залучити необхідні інвестиції 
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для економічної перебудови певних терито-
рій. Наприклад, стратегічне бачення Хмель-
ниччини сформульоване таким чином: «Регіон 
високотехнологічного аграрного виробництва 
та інноваційної промисловості, туристично 
привабливий, комфортний та безпечний для 
проживання край зі сталим довкіллям, цікавий 
для гостей та інвесторів» [16]. Це вказує на 
синергію розвитку певних галузей промисло-
вості та мережі індустрії гостинності.

Цікавим є досвід розробки туристичних 
продуктів, які поєднують у цілісний лан-
цюжок кілька міст (у т.  ч. з різних облас-
тей і навіть країн). Один з таких проєктів – 
Camino Podolico (Подільський шлях святого 
Якова) – культурно-пізнавальний та палом-
ницький маршрут, який набув статусу частини 
європейського культурного маршруту Camino 
de Santiago [16, с. 90].

Разом з тим, розвиток урботуризму інколи 
призводить до проблем, пов’язаних зі скуп-
ченням туристів, перевищенням норм у вико-
ристанні окремих видів ресурсів, негативним 
соціокультурним впливом, зростаючим наван-
таженням на інфраструктуру, екологічним 
забрудненням тощо. Зокрема, О.  Юр’єв вка-
зує на досвід Венеції, де чисельність туристів 

настільки висока, що уряд навіть розглядав 
доцільність запровадити податок на відвіду-
вання міста; ще один феномен – джентрифіка-
ція, що асоціюється з негативними наслідками 
припливу до осучаснених районів міста більш 
заможних мешканців; трапляється навіть зне-
вага до міського самоврядування у контексті 
централізації та приватизації, що ускладнює 
міське планування [17, с. 50].

В умовах гібридної війни міста стають 
основним об’єктом організованого насиль-
ства не лише у зв’язку з їх стратегічним зна-
ченням, але й через урбанізацію, яка пере-
носить міжлюдські конфліктні відносини до 
місць концентрації населення, промисло-
вості, соціальної і виробничої інфраструктури  
[18, с. 126]. Йдеться про переосмислення місь-
кого середовища, маніпулювання та перери-
вання політичних категорій, коли людський 
досвід порушеного війною місця через колек-
тивну пам’ять мешканців, втрату символів 
ідентичності набуває нових ознак і вимірів 
[19, с. 7].

Одним з найжорстокіших проявів війни в 
Україні визнається урбіцид (з латині «urbs» – 
«місто», та «-cide» – «убивство») як конкретна 
політика та специфічна насильницька прак-

Рис. 2. Основні складові образу міста, що формують його конкурентні переваги на 
туристичному ринку, і сценарії урбіциду, спрямовані на їх знищення

Джерело: сформовано авторами на основі [14; 15]
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тика, спрямована на знищення міських про-
сторів і міст. Це результат дій, які демонтують 
системи місць громадського життя (площі, 
бібліотеки, пам’ятники), руйнують матері-
альну основу міста (інфраструктуру, послуги), 
підривають його соціальну структуру, стира-
ють інституційні атрибути влади (приватиза-
ція, дерегуляція, централізація) [17, с.  50]. 
Міста стають атрактивними центрами воєн-
них зусиль агресора, що призводить до руй-
нації міських громад як у прямому сенсі, так 
і через втрати традиційних міських функцій 
[20, с.  85]. Прикладами є такі міста України, 
як Харків, Слов’янськ, Куп’янськ, Херсон, 
Запоріжжя, Краматорськ та ін. [20, с.  87]. 
Складовою урбіциду є умисні напади на куль-
турно-історичну спадщину, які пояснюються 
сприйняттям населених міст як підґрунтя 
ідентичності супротивника та колективної 
пам’яті [21, с.  21]. Руйнування міських про-
сторів часто призводить до естетичних втрат, 
пошкодження об’єктів архітектурної спад-
щини, що у підсумку породжує відчуття дезорі-
єнтації і роз’єднаності як у місцевих мешканців, 
так і в туристів. Наприклад, під час окупації 
Херсона було викрадено тисячі цінних музей-
них експонатів та творів мистецтва, численні 
архівні документи, а також демонтовано істо-

ричні пам’ятники, що формували міську іден-
тичність [19, с. 10].

Якщо прямий урбіцид полягає у знищенні 
символічних і повсякденних звичайних місць 
як фізичних структур (прикладом є місто Марі-
уполь, майже вщент зруйноване після місяців 
бомбардувань), то непрямий урбіцид най-
частіше спричинений окупацією міст і втратою 
міської ідентичності. Також розрізняють відкла-
дений урбіцид – через наратив (не)повернення 
до окупованих міст мешканців і руйнування 
колективного людського досвіду місця [15].

Як зауважує О.С. Зубченко, образ міста в 
окупації – це сукупність індивідуальних оці-
нок, переживань і вражень, що виникають у 
формі безпосереднього відчуття, детерміну-
ються попереднім та заново набутим травма-
тичним соціальним досвідом [14, с. 25]. Крім 
артилерії і ракет, ворог використовує еконо-
мічну та інформаційну ізоляцію, поліцейський 
терор на вулицях (тобто окупації підлягає 
не лише фізичний, але й візуальний простір 
міста), намагається нав’язати власне бачення 
минулого та майбутнього, надати додаткової 
легітимності своїй владі [14, с.  31]. Втім, під 
впливом цих викликів населення українських 
міст виробило нові повсякденні практики – спе-
цифічні безпекові, адаптаційні, альтруїстичні, 

Рис. 3. Міський туризм як інструмент забезпечення сталого розвитку міста
Джерело: сформовано авторами на основі [5, с. 115; 6, с. 172; 7, с. 168; 8, с. 14]
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комунікаційно-інфраструктурні [19, с. 14], – які 
дозволяють зберегти основоположні ознаки 
міської ідентичності.

На нашу думку, дієвою формою проти-
стояння урбіциду може вважатися розробка 
стратегічного плану відновлення міського 
туризму, що, крім іншого, матиме важливе 
значення для відновлення почуття безпеки і 
відродження повноцінних суспільних відно-
син [17, с. 52]. Власне, ставку слід робити на 
інклюзивну реабілітацію міст та реінтеграцію 
окупованих територій за допомогою європей-
ських та євроатлантичних інтеграційних зусиль 
[22, с. 152].

Наразі простежується поява нових трендів у 
вітчизняному туризмі (рис. 4). Все більш акту-
альним стає розвиток адаптивного туризму, 
що передбачає створення у містах інклюзив-
ного середовища, яке поєднує доступність 
інфраструктури, надання спеціалізованих 
послуг і соціальної підтримки, що забезпечить 

повноцінну інтеграцію осіб з обмеженими 
можливостями та особливими рекреаційними 
потребами до туристично-рекреаційного про-
стору [23]. В умовах війни і повоєнного від-
новлення цей вид туризму має бути макси-
мально орієнтований на учасників бойових 
дій та членів їх родин, внутрішньо переміще-
них осіб та представників інших вразливих 
груп населення, для того щоб ці люди могли 
відновити психологічну рівновагу після пере-
житого травматичного досвіду, адаптуватися 
до нових життєвих обставин, відчути себе 
потрібними суспільству. Це має стати важ-
ливим кроком на шляху інституціоналізації в 
Україні інклюзивного туризму.

Сучасні подорожі часто поєднуються з бла-
годійною діяльністю, що передбачає надання 
конкретної фізичної допомоги тим, хто 
постраждав від війни (волонтерський туризм), 
а також економічної підтримки місцевим гро-
мадам і локальному бізнесу (солідарний 

Рис. 4. Розвиток стійкого туризму в українських містах як індикатор відродження їх 
ідентичності у післявоєнний період

Джерело: сформовано авторами на основі [9; 22–27]
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туризм) [24, с. 1273]. Ще у 2023 році портал 
Visit Ukraine спільно з партнерами запустив 
унікальну ініціативу – донат-тури, які дають 
іноземцям реальну можливість стати волон-
терами на деокупованих територіях. Доступ-
ними варіантами підтримки є закупівля про-
дуктів, медикаментів і засобів гігієни, допомога 
тваринам, відновлення житла, встановлення 
генераторів і сонячних панелей, підтримка 
екологічних ініціатив тощо. У 2025 році пропо-
нувалося залишати заявки на донат-тур, який 
охоплює місто-герой Миколаїв, Миколаївську 
та Херсонську області [25].

Оскільки сьогодні як ніколи актуальним є 
питання збереження етнокультурної спад-
щини, автентичності етносів і родових спіль-
нот, спостерігається зростання інтересу до 
турів, які мають на меті ознайомлення з етно-
графічним потенціалом певної території [26, 
с.  273]. Водночас це різновид туристичних 
подорожей, які здійснюються туристами до 
місць свого історичного проживання, що може 
бути важливо для українців, які вимушено 
залишили рідні місця, але прагнуть не втра-
чати з ними зв’язок хоча б через участь у піс-
лявоєнних ностальгічних турах.

Окрему увагу слід приділити дослідженню 
передумов для розвитку воєнного (мілітарі-) 
туризму, що має стати інструментом збере-
ження історичної пам’яті та відновлення регі-
онів, які постраждали від збройного конфлікту 
[27, с.  47]. Крім задоволення інтересу при-
хильників т.  зв. «темного» туризму до місць, 
пов’язаних зі смертю, стражданнями, ката-
строфами, цей вид туризму дозволить ство-
рити та інтегрувати до міського ландшафту 
місця пам’яті, слави і незламності українців. 
Одним з перспективних напрямів є залучення 
академічних центрів та закладів освіти до від-
новлення міського туризму. Корисним у цьому 
плані може стати вивчення та адаптація 
досвіду таких країн, як Ізраїль, Боснія та Гер-
цеговина, Хорватія, Грузія, Кіпр [9, с. 90–92].

На нашу думку, для найповнішого роз-
криття туристичного потенціалу кожного 
міста доречно враховувати його належність 
до певного типу територій відповідно до Дер-
жавної стратегії регіонального розвитку [28]. 
Зокрема, питання безпеки наразі є головним 
обмежуючим чинником для розвитку туризму 
на територіях активних бойових дій та приле-
глих до них територіях, тимчасово окупованих 
територіях, територіях з міжнародними без-
пековими обмеженнями. Ці регіони, набувши 
статусу «території відновлення», потребува-
тимуть дослідження потенціалу і, в разі наяв-

ності туристичного попиту, вжиття заходів 
для стимулювання волонтерського туризму, 
розробки маршрутів мілітарі-туризму та інших 
турів з елементами «туризму катастроф».

Відносно сприятливими для туризму 
залишаються гірські території Українських 
Карпат («зелений», гірськолижний туризм), 
прибережні території (купально-пляжний, ліку-
вально-оздоровчий туризм), сільські території 
та малі міста з населенням до 50 тис. осіб 
(сільський туризм, агротуризм). Однак слід 
розуміти, що ці території, по-перше, відчува-
ють підвищене навантаження на інфраструк-
туру у зв’язку з переміщенням населення і 
релокацією підприємств, по-друге, схильні 
до втрати логістичного потенціалу, по-третє, 
часто потерпають від скорочення державної 
підтримки їх розвитку. У цих регіонах можуть 
реалізовуватись проєкти реабілітаційного та 
етнографічного туризму.

З іншого боку, виділяються регіональні 
полюси зростання, які можна розглядати як 
потенційні центри розвитку постіндустріаль-
ного, ділового туризму (цікавим може бути, 
наприклад, ознайомлення з вітчизняним 
досвідом створення екоіндустріальних парків, 
територіальних інноваційних кластерів тощо). 
На нашу думку, співпраця міст, які належать 
до різних типів регіонів, може спричинити 
ефект синергізму в сфері туризму та рекре-
ації, заклавши надійний фундамент для вті-
лення ідей сталого розвитку.

Також важливе значення має комплексний 
підхід до переформатування міського про-
стору: наповнення його символами, які дару-
ють заряд оптимізму, віри у повернення до 
мирного життя і, разом з тим, увіковічення 
у певних символах згадок про важкі уроки 
історії і незламність духу української нації. 
У цьому контексті доречно згадати практику 
нагородження окремих міст почесною відзна-
кою «місто-герой України» (Маріуполь, Харків, 
Херсон, Чернігів, Буча, Ірпінь, Суми, Старокос-
тянтинів та ін.), перейменування об’єктів місь-
кого простору на знак вшанування героїзму 
окремих міст та особистостей (наприклад, у 
м.  Хмельницькому одна з вулиць має назву 
Героїв Маріуполя, а кілька закладів освіти 
носять імена загиблих у війні випускників).

Підставою для розвитку подієвого туризму 
в сучасних умовах можна вважати заходи, 
заплановані до Дня Героїв, науково-практичні 
конференції, присвячені обговоренню стра-
тегій післявоєнного відновлення територій 
країни, виставки сучасної військової техніки, 
а також розміщення на вулицях тилових міст 
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пошкоджених автомобілів з фронту, що нао-
чно демонструє важливість донатів на ЗСУ.  
Як приклад сучасного міського символізму і 
віри в перемогу можна навести встановлення 
у грудні 2022 року в центрі міста Хмельниць-
кого новорічної ялинки з українськими пра-
порцями, що була змонтована на уламку 
російської ракети. Такі факти мають стати над-
банням колективної пам’яті і невід’ємною час-
тиною туристичної інформації, яка доноситься 
до туристів різними каналами – у путівниках, 
розповідях екскурсоводів, у записах аудіогі-
дів, на вебсайтах туристичних центрів.

Окремо слід вести мову про ентузіазм і 
консолідацію зусиль стейкголдерів – ключо-
вих гравців сфери туризму, фахівців з питань 
міського дизайну та інших експертів, залуче-
них до розробки та реалізації проєктів віднов-
лення міст. Наприклад, урбаністична коаліція 
Ro3kvit запропонувала стратегію післявоєн-
ного просторового розвитку Маріуполя з візією 
«Маріуполь – східна брама Європи» [29]. Цей 
проєкт дозволяє організувати туризм формату 
«місто + море», коли туристи проживають у 
міському середовищі і збагачують міську еко-
номіку, а також користуються неподалік розта-
шованими пляжами. Як визначальний об’єкт 
для розвитку міського туризму розробники 
пропонують швидкісний паром «Маріуполь – 
Керч», який інтегрує Маріуполь у туристичну 
екосистему південного берегу Криму. Варто 
зауважити, що цей проєкт сповнений життє-
ствердних наративів, які окреслюють майбутнє 
Маріуполя як морського логістичного хабу, 
спроєктованого на засадах мультифункціо-
нального міксу виробництва сталі, портової 
логістики, морського і меморіального туризму, 
військових баз, торгівлі, сфери послуг.

Не можна не згадати про ще один цін-
ний досвід – внесення історичного цен-
тру Одеси за прискореною процедурою до 
списку об’єктів Світової спадщини ЮНЕСКО.  
До основного списку внесені вулиці, будівлі та 
інші об’єкти, які мають ознаки мультикульту-
ралізму, – зокрема, ансамбль Приморського 
бульвару, Театральну площу, вул. Дерибасів-
ську, вул. Гоголя, а також Одеський морський 
торговий порт та туристичний символ «Якір-
серце». Крім максимального розкриття потен-
ціалу етнографічного туризму і додаткового 
залучення туристів з різних куточків планети, 
це дозволить місту отримати захист у випадку 
руйнування зазначених об’єктів ворогом.

Отже, кожне місто України шукає свій шлях 
до збереження самобутності і відродження 
втрачених темпів зростання після перемоги. 

До перспективних завдань розвитку міського 
туризму можна віднести: підвищення рівня 
безпеки, розробку туристичних пропозицій 
з використанням можливостей віртуального 
туризму, промоцію туристичних маршрутів 
з використанням онлайн-комунікації, роз-
робку програми створення місць пам’яті та 
символів незламності України, організацію 
культурних заходів у містах, де не ведуться 
активні бойові дії [9, с. 92]. Системна робота 
з регіонами провадиться через Конструктор 
туристичних стратегій – сучасний інстру-
мент, що дозволяє громадам розробляти 
власні стратегії розвитку туризму за єдиною 
методологією. На основі досвіду Київщини, 
Чернігівщини, Херсонщини у 2025 році було 
започатковано національний проєкт «Марш-
рути місцями пам’яті» та ухвалено рішення 
запустити аналогічний вебсайт – цифровий 
музей та інтерактивну мапу українською та 
англійською мовами. Про увагу до проблем 
кожного окремого міста свідчить той факт, що 
місто Бородянка, яке у 2022 році стало одним 
з найбільш постраждалих населених пунк-
тів, сьогодні є експериментальним проєктом 
комплексного відновлення, в якому важлива 
роль відведена меморіалізації та туристичній 
інфраструктурі (зокрема, проведено інфор-
маційні тури для туроператорів, студентів та 
медіа, створюється аудіогід з геолокацією як 
частина національного маршруту) [30].

Висновки. У повоєнному відновленні 
міського туризму новим сенсом має напо-
внитись нерозривний зв’язок між історичними 
пам’ятками минулого, сучасними атрибутами 
і стратегічними орієнтирами руху до майбут-
нього міського простору, які акцентуватимуть 
увагу на унікальному соціокультурному досвіді 
кожного міста України. Відновлена стійкість 
туризму, своєю чергою, може слугувати під-
ґрунтям для нейтралізації поточних загроз, 
таких як безпекові чинники, ймовірність одер-
жання неточної (недостовірної) туристичної 
інформації, неналежний стан туристичної інф-
раструктури, напруженість під час зустрічей з 
місцевими жителями (через нестачу емпатії, 
тактовності, значний розрив у рівнях життя, 
розбіжності в потребах та інтересах) тощо. Це 
означає, що туристична політика має вибудо-
вуватись таким чином, щоб розв’язати ці про-
блеми шляхом збалансування традиційних 
способів одержання позитивних туристичних 
вражень від відвідування міст, продумування 
можливостей співучасті у житті громади і про-
яву емпатії до місцевих жителів (у т. ч. у формі 
волонтерської допомоги, гуманітарної під-
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тримки) та поширення достовірної інформації 
(у формі розповідей, фото- і відеорепортажів, 
публікацій у ЗМІ, соціальних мережах та нау-
кових виданнях) про події російсько-україн-
ської війни, яка досі триває.

Перспективи подальших досліджень поля-
гають у необхідності вироблення стратегії від-
новлення сталого зростання українських міст 
після воєнного урбіциду за допомогою інстру-
ментів управління розвитком міського туризму.
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