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У статті обґрунтовано роль аудиту фінансового стану підприємства як інструменту формування етичної 
бізнес-комунікації в умовах цифровізації економіки. Показано, що фінансова звітність набуває комунікативної 
функції, забезпечуючи взаємодію між бізнесом, державою, інвесторами та суспільством. Аудит фінансового 
стану розглядається як поєднання контрольної, аналітичної та етичної функцій, що зміцнює довіру та підви-
щує прозорість фінансової інформації. Доведено, що ефективний аудит має виходити за межі формальної 
перевірки звітності, перетворюючись на оцінку фінансової стійкості, ризиків і перспектив розвитку підприєм-
ства. Висвітлено міжнародну практику розширеного аудиту (integrated audit report), який поєднує фінансові 
та нефінансові показники. Наголошено на потребі адаптації українського аудиту до міжнародних стандартів і 
розроблення окремого стандарту «Аудит фінансового стану». 

Ключові слова: аудит фінансового стану, етична бізнес-комунікація, цифровізація, прозорість звітності, 
довіра, професійна етика, репутаційний капітал.

The article explores the theoretical and methodological foundations of auditing a company’s financial condition 
in the context of developing ethical business communication in a digitalized economy. It demonstrates that modern 
financial reporting performs not only an accounting but also a communicative function, serving as a means of 
interaction between businesses, government authorities, investors, and society. It is substantiated that the audit 
of financial condition is a key instrument for building trust in business relations, as it combines control, analytical, 
and ethical functions. The study proves that an effective audit must go beyond the formal verification of reporting 
accuracy, transforming into a comprehensive assessment of a company’s financial stability, liquidity, risks, and 
development prospects. Such an approach ensures the creation of ethical communication symmetry, where users 
of financial information receive not only confirmation of data reliability but also an in-depth analytical interpretation 
of their content. Attention is focused on international practices of the expanded audit (integrated audit report), 
which combines financial and non-financial indicators that strengthen the communicative and social responsibility 
of business. It is determined that in the digital environment, the audit of financial condition becomes an interactive 
process involving the use of information technologies, open databases, and digital transaction trails, which enhance 
transparency and accountability of business entities. It has been revealed that in Ukrainian practice, there exists a 
gap between international auditing standards and national regulation, which requires the development of a separate 
standard “Audit of Financial Condition,” aimed at assessing real solvency and financial stability of enterprises. It is 
concluded that the audit of financial condition is not merely a technical verification procedure but a form of ethical 
confirmation of economic reliability that strengthens a company’s reputational capital and fosters public trust. 

Keywords: audit of financial condition, ethical business communication, digitalization, reporting transparency, 
trust, professional ethics, reputational capital.
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Постановка проблеми. Сучасна еконо-
міка перебуває у стані глибокої трансфор-
мації, зумовленої цифровізацією бізнес-
процесів, глобалізацією фінансових ринків 
і зростанням ролі нематеріальних чинників 
довіри у партнерських відносинах. У цих умо-
вах достовірність і прозорість фінансової 
інформації стає не лише інструментом управ-
ління, а й морально-етичною категорією, що 
визначає якість бізнес-комунікацій та рівень 
корпоративної репутації. Фінансова звітність, 
підтверджена незалежним аудитором, пере-
творюється на форму публічного діалогу 
підприємства з його контрагентами, креди-
торами, інвесторами, державними органами 
та суспільством загалом. Вона виконує роль 
своєрідного «економічного паспорта» підпри-
ємства, який формує його цифровий образ і 
довіру у зовнішньому середовищі.

Водночас у традиційній аудиторській 
практиці переважає перевірка відповідності 
фінансової звітності вимогам законодавства 
та стандартів, що не завжди дозволяє оці-
нити реальний фінансовий стан підприєм-
ства, його платоспроможність, динаміку акти-
вів, ризики та резерви розвитку. У результаті 
виникає розрив між аудиторською перевір-
кою як формальною процедурою і потребою 
користувачів у комплексній, аналітично наси-
ченій інформації, що відображає справжню 
фінансову стійкість та економічну поведінку 
суб’єкта господарювання. У цьому контек-
сті постає необхідність розширення змісту 
аудиторського висновку шляхом інтеграції в 
нього результатів аудиту фінансового стану 
підприємства. Такий підхід передбачає сис-
темне поєднання аудиторських процедур із 
методами фінансового аналізу, що дозволяє 
не лише засвідчити достовірність звітності, а 
й розкрити її економічний сенс. У результаті 
звіт аудитора набуває не лише формальної, а 
й комунікативної функції, перетворюючись на 
носій етичних цінностей бізнесу — чесності, 
відкритості, відповідальності перед партне-
рами та суспільством.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
У сучасній науковій літературі питання аудиту 
фінансового стану дедалі частіше розгляда-
ються у взаємозв’язку з етичними засадами 
бізнес-комунікацій та цифровими трансфор-
маціями. Ховрак І. В. та Д’яченко А. Е. [2] 
обґрунтовують, що етична культура аудитора 
є основою довіри між суб’єктами господарю-
вання, тоді як Артюх О. В. і Панфілов М. С. [3] 
аналізують зарубіжний досвід забезпечення 
незалежності аудиту як чинник підвищення 

його об’єктивності. Дослідження Леги О. В. та 
співавт. [4] демонструє вплив ESG-факторів 
на формування аудиторських висновків, а 
Іонін і Прилуцький [6] розкривають потенціал 
комп’ютерних технологій в аналітичних проце-
дурах. Водночас недостатньо дослідженими 
залишаються питання етичної комунікації між 
аудитором і менеджментом підприємства, 
формування репутаційного капіталу через 
аудиторські практики та взаємозв’язок між 
результатами аудиту фінансового стану і рів-
нем корпоративної етики бізнесу.

Формулювання цілей статті. Метою 
дослідження є теоретичне та методичне 
обґрунтування ролі аудиту фінансового стану 
у формуванні етичної бізнес-комунікації та 
підвищенні прозорості фінансової звітності.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Фінансова звітність підприємства 
у сучасному світі розглядається не лише як 
набір показників, що відображають резуль-
тати діяльності, а як складна комунікативна 
система, покликана забезпечити інфор-
маційний зв’язок між бізнесом, державою, 
інвесторами, кредиторами та суспільством. 
У цій системі аудит фінансового стану вико-
нує функцію фільтра достовірності, засобу 
відновлення довіри й основи для формування 
етичної поведінки всіх учасників економічного 
простору. На відміну від класичного аудиту 
фінансової звітності, який зосереджується на 
підтвердженні її відповідності законодавчим 
нормам і стандартам обліку, аудит фінансо-
вого стану передбачає глибшу аналітичну 
оцінку фінансової життєздатності підприєм-
ства. Його завдання полягає у виявленні тен-
денцій, структурних диспропорцій і ризиків, 
що можуть вплинути на стабільність, плато-
спроможність і здатність до розвитку. Таким 
чином, аудитор переходить від ролі контро-
лера до ролі аналітика, консультанта та кому-
нікатора – суб’єкта, який створює нову інфор-
маційну цінність.

Методологічно аудит фінансового стану 
базується на інтеграції класичних прийомів 
аудиту (тестування, перевірка, підтвердження 
доказів) з методами фінансового аналізу 
(горизонтальний, вертикальний, коефіцієнт-
ний, трендовий, факторний). Це дозволяє 
не лише зафіксувати достовірність звітних 
даних, а й інтерпретувати їх як аналітичну 
модель фінансової поведінки підприємства. 
Саме цей перехід – від звітності як набору 
фактів до звітності як носія смислів – формує 
основу етичної бізнес-комунікації. Адже у від-
носинах між партнерами, інвесторами, акці-
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онерами головним чинником стає не просто 
цифра, а її пояснення, прозорість походження 
і довіра до джерела.

Відтак, аудиторський висновок має роз-
ширюватися до аналітичного аудиторського 
звіту, у якому подається не тільки висно-
вок про достовірність фінансової звітності, 
а й короткий огляд фінансових результатів, 
виявлених ризиків та сильних сторін бізнесу. 
Такий підхід дозволяє створити багатовимірну 
картину фінансового стану підприємства, що 
сприяє підвищенню довіри до нього з боку 
зовнішніх користувачів інформації.

Аудит за своєю природою є не лише тех-
нічною, а насамперед етичною діяльністю, 
оскільки результат його роботи – довіра. 
Етичний вимір аудиту ґрунтується на прин-
ципах, визначених Міжнародним кодексом 
етики професійних бухгалтерів (IESBA Code): 
незалежність, об’єктивність, компетентність, 
конфіденційність, професійна поведінка та 
чесність [1]. Кожен із цих принципів формує 
моральну архітектоніку бізнес-комунікацій.

У реальному середовищі ділової кому-
нікації аудитор виступає посередником між 
підприємством і його стейкхолдерами, забез-
печуючи прозорість обміну інформацією [2]. 
Тому його звіт виконує роль морального арбі-
тра, який легітимізує фінансову поведінку 
підприємства. Від якості аудиту залежить не 
лише економічна довіра, а й соціальний капі-
тал організації – її репутація, імідж, інвести-
ційна привабливість.

Саме в цьому полягає зв’язок між етикою 
аудиту та етикою бізнес-комунікацій. Чим 
вищим є рівень моральної відповідальності 
аудитора, тим більшу довіру викликає фінан-
сова звітність, а отже – тим стійкіші комуніка-
ційні зв’язки у бізнес-середовищі. Порушення 
етичних принципів в аудиторській діяльності 
(зокрема, формальне підтвердження звіт-
ності без аналітичної оцінки) призводить до 
руйнування комунікаційної довіри, що про-
являється у скандалах, втраті репутації та 
фінансовій нестабільності компаній.

У розвинених країнах ЄС, Великій Британії, 
Канаді та Японії аудит фінансового стану роз-
глядається як частина стратегічного аудиту – 
процесу, який дозволяє оцінити довгострокову 
життєздатність компанії, ризики і потенціал 
стійкого розвитку [3]. У межах концепції ESG 
(Environmental, Social, Governance) він набу-
ває нової ролі – засобу перевірки нефінансо-
вих показників, що безпосередньо пов’язані 
з етикою ведення бізнесу [4]. Таким чином, 
аудит фінансового стану переходить із пло-

щини суто бухгалтерського контролю в пло-
щину стратегічного менеджменту і комуніка-
ційного забезпечення сталого розвитку.

В українських реаліях аудит фінансового 
стану лише формується як окрема методо-
логічна категорія. Закон України «Про аудит 
фінансової звітності та аудиторську діяль-
ність» визначає аудиторський звіт як доку-
мент, що містить висновки щодо достовір-
ності звітності, проте не зобов’язує включати 
аналітичні характеристики фінансового стану 
[5]. У цьому вбачається певний розрив між 
міжнародною практикою та національною 
нормативною базою. Подолання цього роз-
риву можливе шляхом розробки стандарту 
«Аудит фінансового стану (Audit of Financial 
Condition)», який регламентуватиме порядок 
перевірки фінансової стійкості, ліквідності, 
рентабельності, структури капіталу та ризиків. 
Розширення змісту аудиторських звітів сприя-
тиме підвищенню інформаційної симетрії між 
суб’єктами бізнесу, тобто зменшенню різниці 
в доступі до правдивої інформації між керів-
ництвом, власниками, інвесторами та зовніш-
німи користувачами. Така симетрія є необхід-
ною умовою етичної комунікації, бо гарантує 
чесність і справедливість ринкових відносин. 

У світовій практиці спостерігається тен-
денція розширення змісту аудиторських зві-
тів – від мінімалістичного підтвердження 
достовірності до комплексного аналітичного 
документа, що включає оцінку фінансового 
стану, ризиків і перспектив розвитку компа-
нії. Ця еволюція обумовлена зростанням ролі 
етичної комунікації в економіці довіри: сучас-
ний інвестор очікує не лише формального 
висновку, а й інтерпретації, яка пояснює логіку 
фінансових процесів, мотиви управлінських 
рішень, якість корпоративного контролю.

У реаліях інформаційної економіки корис-
тувачі фінансової звітності – інвестори, креди-
тори, акціонери, державні установи – потре-
бують не лише формального підтвердження, 
а й змістовного тлумачення цифр, показників, 
динаміки. Саме тому світова практика розви-
ває підхід, який можна визначити як «аудит 
плюс» – аудит із аналітичним компонентом 
[6]. У цьому форматі аудиторський звіт стає 
одночасно інструментом контролю, аналітики 
й комунікації, тобто – ключовим документом 
етичної взаємодії між бізнесом і суспільством.

Розширення аналітичних параметрів ауди-
торського звіту означає включення до нього 
таких блоків: оцінка ліквідності, платоспро-
можності та фінансової стійкості підприєм-
ства; аналіз динаміки власного капіталу, при-
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бутковості та структури активів; виявлення 
ризиків і факторів, що впливають на фінан-
сову стабільність; короткий коментар ауди-
тора щодо перспектив функціонування та 
етичної поведінки компанії у контексті корпо-
ративного управління.

Такий формат аудиту не лише підвищує 
інформаційну насиченість, але й створює 
етичну симетрію комунікації: користувачі звіт-
ності отримують повну картину фінансового 
стану, а підприємство демонструє відкритість 
і відповідальність (табл. 1).

З наведеної таблиці видно, що аналітичний 
аудиторський звіт значно підвищує комуніка-
тивну цінність фінансової інформації, оскільки 
він не лише констатує достовірність звітності, 
а й розкриває її зміст, причини змін і потен-
ційні ризики. У результаті користувачі отри-
мують не просто дані, а контекст, що дозво-
ляє приймати більш усвідомлені рішення.  

Саме цей контекст і є основою етичної бізнес-
комунікації.

У сучасному цифровому суспільстві фінан-
сова звітність та аудиторські висновки набува-
ють нової форми існування – у вигляді відкри-
тих даних, електронних реєстрів і публічних 
баз звітності. Це означає, що аудиторський 
звіт фактично стає «цифровим обличчям» 
підприємства – документом, який визначає 
його репутацію, ділову етику та конкуренто-
спроможність. Саме тому провідні міжнародні 
компанії (Deloitte, KPMG, PwC, EY) активно 
розвивають концепцію integrated audit report, 
у якому поряд із фінансовими показниками 
подаються нефінансові індикатори – еколо-
гічна відповідальність, соціальні стандарти, 
корпоративне управління [7–10]. Такий підхід 
перетворює аудит на інструмент формування 
етичного іміджу, а не лише на технічну пере-
вірку звітності.

Таблиця 1
Порівняння типового аудиторського звіту та аналітичного звіту 

з аудитом фінансового стану

Критерій Типовий 
аудиторський звіт

Аналітичний 
(розширений) 

аудиторський звіт
Етичний ефект 

у бізнес-комунікації

Мета звіту
Підтвердження 
достовірності 
фінансової звітності

Оцінка достовірності 
та фінансової стійкості 
підприємства

Забезпечує повноту 
й чесність інформації, 
підвищує довіру

Структура 
документа

Формальна, 
стандартизована

Гнучка, містить 
аналітичні блоки

Демонструє відкритість 
і адаптивність бізнесу

Основний зміст
Опис перевірених 
звітів і висновок 
про їх відповідність

Додатково включає 
аналіз коефіцієнтів 
ліквідності, 
рентабельності, 
фінансових ризиків

Підвищує змістовність 
комунікації

Фінансові 
показники Не наводяться

Наводяться у вигляді 
коротких розрахунків 
та тенденцій

Створюють аналітичну 
прозорість

Розкриття 
ризиків

Обмежене, 
переважно юридичне

Включає економічні, 
фінансові, репутаційні 
ризики

Підвищує 
передбачуваність 
і чесність комунікації

Коментар 
аудитора

Стисла загальна 
оцінка

Деталізоване пояснення 
фінансового стану 
та рекомендації

Створює моральний 
вимір аудиту 
як партнерського діалогу

Користувачі 
звіту

Регулятори, власники, 
податкові органи

Інвестори, кредитори, 
акціонери, аналітики

Розширює коло 
стейкхолдерів і формує 
комунікаційну мережу 
довіри

Етична 
спрямованість

Формальна, 
орієнтована на 
дотримання норм

Спрямована 
на відповідальність, 
відкритість і професійну 
доброчесність

Перетворює аудит 
у моральний 
акт економічної 
відповідальності

Джерело: сформовано авторами на основі [1–4; 6–7]
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Цифровізація господарського середовища 
призвела до того, що аудиторська перевірка 
вже не може залишатися виключно процеду-
рою звірки документів або перевірки бухгал-
терських записів. Вона набуває характеру 
постійного моніторингу, аналітичного тлума-
чення та прогнозного оцінювання, що формує 
нову філософію довіри у бізнес-комунікаціях. 
В умовах діджиталізації фінансовий стан під-
приємства стає прозорішим, але водночас 
вразливішим до репутаційних ризиків, а отже, 
потребує етичного осмислення не менше, ніж 
технічного підтвердження.

Етична цінність цифрового аудиту поля-
гає у тому, що він поєднує три виміри – тех-
нологічний, аналітичний та гуманістичний. 
У технологічному аспекті він забезпечує опе-
ративність і точність; в аналітичному – гли-
бину оцінки; у гуманістичному – моральну 
прозорість і відповідальність. Ця тріада фор-
мує нову парадигму довіри, яка ґрунтується 
не лише на даних, а на їхній інтерпретації як 
відображенні істини. Вона змінює зміст самого 
поняття аудиту: із контролюючої процедури 
він перетворюється на систему етичного під-
твердження економічної достовірності.

Отже, аудит фінансового стану в умовах 
цифровізації є більше, ніж метод перевірки. 
Це інтегрована система етичної взаємодії, де 
технології служать не заміною, а продовжен-
ням професійного судження аудитора. Сучас-
ний етап розвитку аудиту фінансового стану 
в Україні характеризується подвійною дина-
мікою: з одного боку, спостерігається якісне 
зростання нормативної бази та поступова 
адаптація міжнародних стандартів аудиту, а 
з іншого – зберігається глибока структурна 
інерція, що стримує етичну модернізацію 
аудиторської практики. Вітчизняний аудит 
часто залишається заручником формалізму, 
коли мета перевірки зводиться до підтвер-
дження достовірності звітності, не охоплюючи 
ширшого контексту фінансової стабільності, 
ризиків і репутаційної поведінки підприєм-
ства. У результаті звіт аудитора перетворю-
ється на технічний документ, позбавлений 
етичної сили переконання. Такий підхід ство-
рює інформаційний вакуум у комунікаціях між 
бізнесом і суспільством, знижує довіру до 
аудиторських висновків та обмежує можли-
вості інвесторів і партнерів адекватно оціню-
вати фінансовий стан компаній.

Однією з ключових проблем залишається 
нерівномірність професійного рівня аудито-
рів. Частина фахівців орієнтується на заста-
рілі підходи до перевірки бухгалтерських 

документів, тоді як сучасний аудит вимагає 
аналітичного мислення, знання інформацій-
них систем, цифрової етики та здатності фор-
мулювати незалежне судження. Розрив між 
теоретичним змістом міжнародних стандартів 
і практикою їх застосування в Україні залиша-
ється значним, особливо серед малих ауди-
торських фірм, які часто не мають доступу до 
цифрових платформ і систем автоматизації 
перевірок. 

Не менш важливою є проблема відсутності 
єдиного методичного підходу до аудиту фінан-
сового стану. Законодавство чітко визначає 
процедури аудиту фінансової звітності, однак 
не містить вимог щодо обов’язкової оцінки 
ліквідності, платоспроможності чи фінансової 
стійкості підприємства. Відсутність таких ана-
літичних компонентів знижує інформативність 
звіту та його етичну цінність, адже користувач 
звітності отримує лише підтвердження фор-
мальної достовірності без розуміння змісту й 
тенденцій фінансових процесів. 

Не менш суттєвою є етична складова про-
блеми. Незважаючи на прийняття Кодексу 
етики професійних бухгалтерів і аудиторів 
відповідно до вимог IFAC [11], рівень усвідом-
лення етичної відповідальності в професій-
ному середовищі залишається неоднорідним. 
У практиці досі трапляються випадки фор-
мального дотримання стандартів, коли ауди-
торський висновок виконується під замов-
лення або має декларативний характер.  
Це не лише підриває довіру до аудиторської 
професії, а й створює ризики моральної 
деградації ринку. Формування культури неза-
лежності, об’єктивності та доброчесності є 
ключовою умовою становлення етичної біз-
нес-комунікації, у центрі якої має перебувати 
не вигода клієнта, а суспільний інтерес і про-
фесійна честь аудитора.

Висновки. Сучасний аудит виходить за 
межі суто контрольної функції та набуває 
ознак інформаційно-комунікаційного інсти-
туту, який забезпечує довіру, легітимність і 
прозорість економічних відносин. Фінансова 
звітність, підтверджена незалежним аудито-
ром, є не лише джерелом облікових даних, а 
й засобом суспільного діалогу між бізнесом і 
його зацікавленими сторонами. Вона формує 
репутаційний капітал підприємства та вико-
нує функцію морального підтвердження його 
фінансової стабільності й соціальної відпові-
дальності.

Ключовою умовою підвищення інфор-
мативності аудиторського висновку є вклю-
чення до нього результатів аудиту фінансо-
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вого стану. Такий підхід дозволяє поєднати 
контрольну, аналітичну та етичну функції 
аудиту, перетворивши його з інструменту 
формальної перевірки на засіб створення 
довіри. У структурі бізнес-комунікацій ауди-
торський звіт виконує роль інформаційного 
фільтра, через який проходять процеси оці-
нювання партнерів, інвесторів, кредиторів і 
державних інституцій. Етичний вимір аудиту 
фінансового стану формується на перетині 
трьох чинників: професійної компетентності 
аудитора, дотримання міжнародних стандар-

тів і готовності бізнесу до відкритої комуніка-
ції. Коли ці складові діють синхронно, аудит 
стає не лише процедурою перевірки, а фор-
мою суспільної відповідальності. Особливого 
значення цей аспект набуває в умовах циф-
ровізації, коли швидкість і обсяг фінансових 
потоків зростають, а кожна транзакція зали-
шає цифровий слід, який може бути об’єктом 
аудиторського аналізу. У таких умовах прозо-
рість та етичність бізнесу стають не факуль-
тативною чеснотою, а стратегічною умовою  
виживання.
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