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Стаття присвячена висвітленню перспектив та пошуку напрямів відновлення вітчизняного агротуризму 
на сільських територіях України після закінчення війни. У статті проаналізовано вплив війни на туристичний 
бізнес України; зазначено, що туризм у воєнний час все ще є актуальним. Узагальнено портрет сучасного 
туриста та виокремлено можливості для організації відпочинку на території сіл під час повномасштабного 
вторгнення. Визначено, з якими проблемами стикається агротуризм під час війни. Наголошено на позитивно-
му досвіді європейських країн, які змогли відродити свою туристичну галузь після збройних конфліктів. Окрес-
лено подальші дії та запропоновано основні напрями розвитку агротуризму в умовах війни й в післявоєнний 
період. Розроблено рекомендації для господарів агросадиб з метою покращення якості агротуристичних по-
слуг та забезпечення комфорту й безпеки туриста. Визначено, що волонтерський і солідарний туризм можуть 
стати драйверами розвитку туризму в сільській місцевості.

Ключові слова: війна в Україні, воєнний стан, туризм, сільські території, громади, фермерське господар-
ство, сільський туризм, агротуризм, агросадиба, відбудова, післявоєнне відновлення, ревіталізація, волон-
терський туризм, солідарний туризм, адаптація колишніх військових, зайнятість ветеранів війни, емоційний 
стан, психологічна реабілітація, перезавантаження.

The purpose of the study is to find ways to restore domestic agritourism in the rural areas of Ukraine after the end 
of the war. At the beginning of the full-scale invasion of Russia on the territory of Ukraine, tourism greatly reduced 
its activity, but after a pause, domestic tourism in the communities of some regions gradually began to recover.  
The war had a negative impact on the emotional and physical condition of citizens. The study shows that Ukrainians 
began to visit safer places and choose to rest in the countryside. This allows you to rest from overwork, relieve 
stress, enjoy the silence, recharge thanks to agricultural work, and admire the scenery. They are trying to restore 
and replenish their internal resources, which in the future can be directed to the reconstruction of destroyed cities 
and communities, to create places of memory as a reminder of the devastating war. The key issues are finding 
ways to resuscitate and develop tourism in the post-war period. Problems hindering the development of agrarian 
tourism - lack of resources for recovery, lack of regulatory and legal regulation of agritourism, inability to compete 
with top tourist destinations, etc. Studying the experience of a number of European countries that were able to 
recover after military conflicts shows that the development of tourism after the war is possible. Effective management 
of the development of rural tourism in Ukraine can bring depressed rural areas to a new, high-quality level. 
The following measures for the development of agritourism in rural areas in the post-war period are proposed: study 
of the experience of countries that survived military conflicts; establishment of partnership relations between owners 
of agricultural estates, farmers, the public and local authorities; new approaches to the formation of an agro-tourism 
product; improving the quality of agritourism services. Such types of tourism as volunteer and solidarity tourism, 
which will need to be further developed after Ukraine's victory in this aggressive war, will help restart agritourism. 
The restoration of domestic agritourism will open up better opportunities for farmers, owners of agricultural estates, 
and will improve the employment of the rural population. They will be able to quickly recover, diversify their activities, 
providing tourist services. Ex-servicemen and war veterans may also be interested in running an agro-tourism 
business. Employment of ex-servicemen in agritourism will help them adapt to the new realities of life, improve their 
emotional state and turn the experience of war into their strong feature.

Keywords: war in Ukraine, martial law, tourism, rural areas, communities, farming, rural tourism, agrotourism, 
agricultural estate, reconstruction, post-war recovery, revitalization, volunteer tourism, solidarity tourism, adaptation 
of ex-servicemen, employment of war veterans, emotional state, psychological rehabilitation, reboot.
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Постановка проблеми. Триває агресивна 
повномасштабна війна росії проти сильної 
та незалежної України. До подій у країні, до 
мужніх та незламних українців прикута увага 
всього світу. Повномасштабне вторгнення 
країни-агресора глибоко проникає у суспіль-
ство, економіку, загальний розвиток, соці-
альну стабільність країни та має довгостро-
кові наслідки. Негативним є вплив війни й на 
розвиток туристичної сфери, оскільки наша 
країна зазнала і надалі зазнає значних втрат. 
Але ж туризм – це не тільки приваблива сфера 
діяльності, а й високоприбуткова. В країнах 
ЄС туристична галузь є одним із пріоритетів 
розвитку економіки, адже приносить понад 
5% ВВП держави. В Україні ж в умовах війни 
іноземний турист є поодиноким явищем, час-
тіше такі люди приїжджають з волонтерською 
метою. Але варто зазначити, що туристичні 
потоки всередині країни все ж не зупинялися, 
особливо це стосується сільської місцевості 
певних областей. Домогосподарства, сіль-
ські агросадиби, фермерські господарства на 
початку повномасштабного вторгнення стали 
прихистком для багатьох родин, які втратили 
домівки, тікали від вибухів, виїжджали з оку-
пованих територій. Внутрішньо переміщених 
осіб продовжують приймати й надалі. 

Тема розвитку туризму на сільських тери-
торіях України під час війни залишається акту-
альною, сьогодення диктує важливе місце в 
цих дискусіях приділяти напрямам повоєнного 
відновлення, особливо агротуризму. Якими б 
не були засмученими представники турис-
тичного бізнесу, досвід багатьох країн, які 
після воєн швидко відновлювалися, показує, 
що через певний час, після перемоги можна 
буде спостерігати значний інтерес до подо-
рожей Україною з боку як вітчизняних, так 
й іноземних туристів. А розвиток сільського 
агротуризму ще й підвищить зайнятість та 
буде сприяти зменшенню відтоку молоді до 
міст, залучить до сіл прогресивних, сучасних 
людей. Ключове питання – які методи анти-
кризового управління використати для реані-
мації туризму. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Дослідженню розвитку вітчизняного агроту-
ризму присвячені праці Кудли Н. Є. [3], який 
проаналізував особливості підприємниць-
кої діяльності в сільському туризмі. Роль та 
науково-практичну важливість агротуристич-
ної діяльності у розвитку аграрного сектору 
економіки України розглядав Кирилов Ю. Є. 
[2]. Щербакова Н. О. аналізувала стан турис-
тичної галузі України під час війни та особли-

вості її відтворення [10]. Такі вітчизняні та іно-
земні науковці як Рейманн М.[8], Корнус О. Г.
[8], Венгерська Н. С. [8], Холодок В. Д. [8], 
Пацюк В. С. [8], Паланг Х. [8] у своїх науко-
вих доробках досліджували стан туристич-
ного бізнесу прифронтових громад України в 
умовах війни, акцентуючи на закордонному та 
вітчизняному досвіді. 

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Попри певну кількість 
наукових доробок про функціонування агро-
туризму у воєнний час, багатогранність пер-
спектив його розвитку зумовлює необхідність 
подальшого дослідження цього виду туризму 
та пошуку шляхів повоєнного відновлення. 
Адже потенціал такого туристичного продукту 
може бути використаний агрооселями, фер-
мерськими господарствами для залучення 
вітчизняних туристів, які захочуть мандру-
вати та пізнавати нашу країну як неймовірно 
сильну, а також іноземних туристів, які приї-
дуть побачити Україну після закінчення війни. 
Більшість туристів все ж захочуть побувати 
в тих місцях, де відбувалися страшні речі, а 
також допомогти, зробити певний внесок у 
розвиток цих територій.

Формулювання цілей статті (визна-
чення завдання). Метою статті є висвітлення 
перспектив та пошук напрямів відновлення 
вітчизняного агротуризму на сільських тери-
торіях після закінчення війни.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Розпочата росією війна в Україні 
серйозно вплинула на різні галузі економіки 
[6]. З початком повномасштабного вторгнення 
відбулося багато змін і це відчув на собі кожен 
громадянин країни. Серйозного спаду зазнали 
всі галузі, особливо сильно постраждав сек-
тор туризму. В один момент українці стали 
біженцями, почали виїжджати з місць про-
живання не з метою відпочинку, а через агре-
сивну війну. Більшість туристичних підпри-
ємств, баз відпочинку, агросадиб перестали 
функціонувати, були зруйновані, власники не 
в змозі були швидко змінити профіль своєї 
дільності, платити податки, підтримувати 
свої колективи. Та все ж, попри неймовірно 
складні умови, вітчизняний туризм живий і 
наразі потребує своїх відпочивальників. 

На початку повномасштабного вторгнення 
туризм в Україні скоротив свою діяльність.  
Усе ускладнювалося ще й тим, що Україна ще 
й не оговталася після пандемії COVID-19, а 
галузь знову зазнала втрат. Після паузи, вну-
трішній туризм в громадах деяких областей 
потроху почав «оживати» та набирати нових 
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обертів. Українці почали відвідувати більш 
безпечні місця, щоб відпочити від перевтоми, 
зняти стрес. Часто обирали сільський від-
починок, щоб просто насолодитися тишею, 
перезавантажитися під час сільськогосподар-
ських робіт, помилуватися краєвидами. 

Ті, хто надають туристські послуги, намага-
ються не зупиняти свою діяльність, коригувати 
програми відпочинку, адже впевнені, що після 
закінчення війни велика кількість як вітчиз-
няних, та й іноземних туристів обов’язково 
обере туристичні маршрути Україною, і тому 
уже зараз треба бути готовими та продуму-
вати як їх прийняти.

Зовнішній туризм наразі має певні осо-
бливості, Україну відвідують в першу чергу з 
робочою метою, часто це співробітники різ-
них відомств, волонтери та представники 
закордонних ЗМІ. Допоки в країні не буде 
безпечно, ми не можемо очікувати прибуття 
іноземних туристів. Громадяни ж України 
не виїжджають за кордон як туристи через 
складнощі, пов’язані з логістикою, через 
зменшення доходів та зростання витрат в 
родинах. Навіть, якщо у них є на це кошти, 
все одно не мають змоги виїздити за кордон з 
сім’єю, бо військовозобов’язані. Місяць лютий 
завжди був туристичним, він лідирував серед 
подорожей в теплі країни світу, та у 2022 році 
виявився для українців роковим. Тому, ті, що 
відпочивали за кордоном в цей час, підда-
лися критиці та осуду через поширену думку, 
що відпочинок чи відпустка під час війни не 
на часі. Сьогодні суспільство розділилося на 
дві частини – одна вважає, що відпочинок і 
туризм з великою кількістю світлин в соцмере-
жах з відпочинку за кордоном під час війни є 
певним злочином, інша ж – що життя та подо-
рожі мають продовжуватися, бо неможливо 
поринути у скорботу до кінця воєнних дій. 
Вважаємо, що варто дотримуватися «золотої 
середини». Адже багато українців волонте-
рять, наближають перемогу. Ці люди фізично 
та емоційно виснажені, тому потребують від-
починку, розвантаження, зниження рівня три-
воги, щоб працювати й надалі.

Актуальність туризму беззаперечна – це 
відпочинок (після війни фізичних та психо-
логічних травм буде достатнього, тому зараз 
треба дбати про здоров’я, внутрішні ресурси), 
прибуток для малого та середнього бізнесу 
(оплата послуг в музеї, туристичній базі, агро-
садибі це підтримка економіки країни, це 
робочі місця, гроші на життя для сім’ї), мож-
ливість об’єднати зусилля для перемоги та 
відновлення.

Портрет туриста на третьому році війни в 
Україні виглядає так:

– досить велику частину туристів скла-
дають внутрішньо переміщені особи, які за 
звичайних обставин навряд чи обрали саме 
це місце для відпочинку;

– можливостей повноцінно відпочити 
сім'єю немає, відпочиває частіше мати з 
дітьми, бо більшість чоловіків знаходяться на 
фронті;

– людський ресурс не безмежний і потре-
бує відпочинку як фізичного, так і морального;

– в першу чергу піклуються про моральне 
здоров’я своїх дітей;

– обирають сільські садиби сконцен-
тровані біля річок як альтернативу морю та 
курортним містам, які наразі окуповані вій-
ськами рф;

– уникають постійних натовпів туристів, 
адже це не дає змогу перезавантажитися;

– віддають перевагу більш безпечним 
територіям, де мала кількість військових, 
інфраструктурних та великих промислових 
об'єктів;

– це переважно мешканці великих міст-
мільйонників, які приїхали відпочити від пові-
тряних тривог та обстрілів;

– обирають не топові маршрути, а тихі 
місця для перезавантаження;

– прискіпливіше рахують гроші й еко-
номлять на сувенірах, розвагах, бо залиши-
лися без стабільного заробітку;

– новий вид туристів – європейці, які 
їдуть відзначитися в країні, що воює, хочуть 
полоскотати собі нерви, почувши звук сирени 
під час повітряної тривоги (демонструють у 
соцмережах, що вони були в країні, де три-
ває війна, хоча далі глибокого тилу, як-от  
Закарпаття чи Львівська область, мало хто з 
них їде);

– на фоні емоційного вигорання та 
затяжної депресії намагаються віднайти своє 
«місце сили», де можна відчути живу енер-
гію, позбутися постійного почуття тривоги, 
невпевненості та невизначеності;

– це люди втомлені від війни, сирен, тож 
більшість відривається від новин та прагне 
хоч на деякий час відчути колишнє мирне 
життя;

– шукають бюджетні можливості для від-
починку;

– для дитячого відпочинку обирають 
табори у гірських селах, тому не бояться від-
правляти туди дітей;

– це конференц- або корпоративний 
туризм. Особливо це популярно серед ліка-
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рів: керівники медзакладів намагаються від-
правити своїх перевтомлених працівників 
хоча б на кілька днів у більш-менш тихе місце 
у межах якоїсь професійної конференції, 
щоб фахівці мали нагоду «змінити картинку» 
і перепочити, бо безперервно працювати 
морально важко; 

– не можуть собі дозволити відпочивати 
в Європі, тому починають пізнавати Україну; 

– хочуть побачити якнайбільше за най-
коротший термін; 

– після відвідування залишають від-
гуки, мовляв, навіть не очікували, що Україна 
настільки гарна, і що вони готові сюди повер-
татися знову й знову;

– відпочивальників вабить не тільки роз-
важальний сегмент, а й можливість просто 
спокійно поспати вночі (у селах Закарпаття 
майже не вмикають повітряну тривогу); 

– спостерігається так званий відкладе-
ний попит, коли в часи COVID-19 люди хотіли 
подорожувати, але не могли. У перший рік 
війни не знали, що буде далі, були налякані 
та думали насамперед про безпеку. Наразі 
почали поступово повертатися до подорожей;

– окрема аудиторія – внутрішні туристи, 
які змушені були виїхати до інших країн і поба-
чили як все влаштовано поза Україною. Після 
повернення додому хочуть більше подорожу-
вати рідною країною, але стали більш вимо-
гливими, бо можуть порівнювати.

Не зважаючи на війну, українці все ж шука-
ють можливість відпочити. В умовах війни 
позиції внутрішнього туризму значно поси-
лились. Особливе місце в цьому відпочинку 
належить сільському туризму, він та його різ-
новиди набирають все більшої актуальності. 
Фермери не лише пропонують власну про-
дукцію, а й послуги агротуризму [4]. Госпо-
дарства облаштовують цілі туристичні локації 
з розвинутою інфраструктурою, або ж про-
сто запрошують гостей на поле чи ферму.  
Господарі агросадиб пропонують екскур-
сії своїми угіддями, під час яких розказують 
цікаві факти про пряні трави та декоративні 
рослини, ознайомлюють з розплідниками, 
вихваляються різними сортами лаванди, 
базиліку, мирту, орегано, тим’яну, пеларгоній, 
розмарину тощо. Показують як оформлювали 
територію, облаштовували теплиці та огля-
дові майданчики. 

Гості дуже полюбляють після екскурсії при-
гоститися духмяним чаєм, адже самі можуть 
підібрати його складові прямо в саду, це різні 
види трав, м’ята, фрукти. Відвідувачі залюбки 
слухають рекомендації та допомагають госпо-

дарям агроосель обрізати та формувати кущі 
та дерева, проводити обробку та лікування 
рослин від хвороб. 

Сім’ї з дітьми полюбляють оглядові екскур-
сії ягідними плантаціями. Господарі показу-
ють, як вирощують полуницю, малину, вино-
град та ін., пропонують самим спробувати 
зібрати урожай, а також долучитися до різних 
змагань між родинами. 

Туристи з задоволенням відвідують 
садиби з ландшафтним плануванням, які 
розміщені у 20–50 км від міст, допомагають 
висаджувати дерева, формувати доріжки із  
природних матеріалів, доглядають за квітни-
ками, адже, як стверджує більшість, «квіти 
лікують душу». 

Туристів приваблюють краєвиди та особли-
вості сільського життя. Вони відвідують неве-
ликі фермерські господарства, зелені садиби, 
сироварні, пасіки, трав'ярні, винарні, беруть 
на прокат велосипеди, досліджують сільську 
місцевість та отримують новий досвід.

Сільськогосподарські підприємства, які 
вирощують органічні трави, ягоди, квіти та 
утримують бджолосім’ї, показують туристам 
як вирощуються органічні культури, прово-
дять екскурсії на пасіку, дегустації різних видів 
меду, алкогольних напоїв на основі продукції 
бджільництва, заохочують до лікувального 
сну на вуликах. Діти спостерігають за свій-
ськими тваринами, полюбляють прогулянки 
на тракторі. Дорослі знайомляться з виробни-
цтвом, приєднуються до збирання врожаю та 
вироблення продукції, піклуються про тварин, 
роблять компостери для опалого листя та 
іншої органіки, прополюють грядки, виготов-
ляють сир, медові свічки, джеми. Зміна ото-
чення, праця заспокоює, віддаляє від тривож-
них думок.

Досвідчені господарі агросадиб окрім екс-
курсій, ночівлі та харчування, пропонують 
організацію свят та фестивалів, майстер-
класи з валяння вовни, розпису пряників, 
гончарства, кування тощо. У туристів-науков-
ців є можливість створювати гербарії, вести 
щоденники.

Суттєвою відмінністю туристичних сезонів 
2022–2023 років був відпочинок без особли-
вих веселощів та гучної музики, надавалася 
перевага спокою, живому спілкуванню та 
обміну досвідом.

Основні проблеми, які перешкоджають 
розвитку аграрного туризму, це:

– відсутність чіткого нормативно-право-
вого регулювання туристичної діяльності в 
сільській місцевості;
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– неспроможність місцевої влади здій-
снювати контроль за діяльністю агросадиб, 
фермерських господарств, які додатково 
надають туристські послуги; 

– великий відсоток тіньового бізнесу, бо 
процеси приховуються через неможливість 
місцевої влади відкрито демонструвати, куди 
саме йдуть збори та податки;

– нестача гідів, бо більшість з них доєд-
налися до лав ЗСУ;

– туристи віддають перевагу відпочинку 
в горах чи біля води, тому популярні напрямки 
завантажені, а про можливості агротуризму 
недостатньо інформації;

– після ворожої навали відновились 
тільки поодинокі заклади;

– тривають роботи з розмінування, 
потрібно достатньо часу для повного розміну-
вання територій.

Та, як показує світова практика віднов-
лення туризму після збройних конфліктів у 
різних країнах світу, туризму в Україні все ж 
бути. Після війни відкриються перспективи, 
особливо для в’їзного туризму, адже закор-
донні туристи зажадають відчути екстрим, 
відвідати місця, пов’язані з найбільшими 
втратами окупанта, а також локаціями, які 
стали знаковими, символічними у ході війни. 
Як зазначають науковці, знівечена територія 
стає популярним туристичним напрямком, 
коли зі зруйнованих місць йдуть військові, 
рятувальники та лікарі. Приклади післявоєн-
ного розвитку туризму демонструють Грузія, 
Боснія і Герцеговина, Хорватія, Чорногорія. 
Здається повністю адаптувався до постійних 
військових дій і туристичний бізнес Ізраїлю, 
попри воєнні конфлікти, країна і надалі збері-
гає свій туристичний статус [1; 5].

Туризм – саме та галузь, яка швидко віднов-
люється і є стимулом для розвитку локальної 
економіки. Яким же буде вітчизняний туризм 
після війни? Науковці стверджують, що після-
воєнний розвиток туристичної галузі України 
буде розглядається як одне з пріоритетних 
державних завдань, адже це важливий струк-
турний елемент стратегії розвитку. Його від-
новлення повинно сприяти зростанню дохід-
ної частини бюджету, забезпеченню якісних 
туристичних послуг та покращенню іміджу 
країни на міжнародній арені. Будуть спосте-
рігатися нові тенденції у відпочинку, зросте 
потреба в рекреаційному туризмі та сіль-
ському відпочинку. Агротуризм буде відігра-
вати ключову роль у цьому відновленні.

Підтримуючи економіку країни, туризм 
у сільській місцевості й сам потребує під-

тримки. Він буде розвиватися і після завданої 
шкоди від повномасштабного вторгнення рф. 
Основними напрямами відновлення та роз-
витку агротуризму на сільських територіях в 
повоєнний період будуть: 

– вивчення досвіду країн, які пережили 
війну, щоб зрозуміти як повинен відроджува-
тися туризм в післявоєнний період. Це дасть 
можливість українському селу прописати 
власні алгоритми дій після війни;

– визначення нагальних проблем у функ-
ціонуванні та розвитку туризму на сільських 
територіях, вдосконалення нормативно-пра-
вової бази задля надання якісних послуг; 

– формування партнерських зв’язків між 
громадськістю, місцевими органами влади, 
господарями агросадиб та фермерами;

– впровадження інноваційних підхо-
дів до раціонального використання ресурсів 
села, формування «розумних» ферм, ство-
рення регіональних агротуристичних класте-
рів на базі наявних туристичних ресурсів в 
сільській місцевості; 

– розвиток брендів сімейного фермер-
ського бізнесу;

– створення спеціалізованих агротурис-
тичних об'єктів (агротуристичні, мисливські, 
рибальські села);

– покращення інфраструктури та тран-
спортної доступності віддалених сіл;

– поступове впровадження нових трен-
дів, спрямованих на диджиталізацію та інте-
грацію екологічності;

– нові підходи до формування концепцій 
туристичних локацій;

– підвищенні якості туристичних послуг, 
а також отримання гарних вражень від пере-
бування в громаді;

– підвищення доступу до новітніх циф-
рових технологій, сучасні сайти повинні стати 
зручними та ефективними інструментами про-
моції для тих, хто надає послуги з сільського 
туризму;

– розширення туристичних маршрутів  
(не тільки в межах громади). Це дасть змогу 
підтримувати та популяризувати й об’єкти 
інших громад, областей, а також затриматися 
туристам на довший час в країні;

– пошук додаткових джерел фінансу-
вання туризму в селі, реалізація інформацій-
них, навчальних і маркетингових грантових 
проєктів;

– використання наявного рекреаційного 
фонду для реабілітації військових, цивіль-
них, які постраждали внаслідок воєнних дій  
(рис. 1).
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Фермер, господар агросадиби повинні 
навчитися уміло поєднувати найкращі власні 
пропозиції та знакові об’єкти громади так, 
щоб звертати увагу туриста на культурну, 
гастрономічну та історичну спадщину регі-
ону. Кожен туристичний об’єкт повинен відо-
бражати героїзм українського народу та його 
боротьбу за територіальну цілісність країни. 
І найголовніше – туристи повинні відкривати 
післявоєнну Україну та пізнавати її комфортно 
й безпечно.

Драйверами перезапуску агротуризму в 
повоєнному відновленні України можуть стати 
такі сучасні види туризму як волонтерський 
та солідарний (рис. 2). Наразі, коли часи для 
туризму надскладні, вони допомагають поди-
витися на кризу як на новий етап розвитку, 
розгледіти не лише суцільні збитки від війни, 
а й нове бачення розвитку туризму на сіль-
ських територіях.

Волонтерські тури обирають ті, хто хоче не 
просто відвідати якесь нове село, локацію чи 
фермерське господарство, але й зробити їх 
кращими. Позитивним досвідом такого волон-
терства можуть поділитися господарі еко-
ферми «Зелений Гай», що на Дніпропетров-
щині. З 24 лютого 2022 року ферма відкрила 
свої двері для людей, які виїжджали із зон 
бойових дій з тваринами та шукали прихистку. 
Наразі туристи допомагають доглядати за 
тваринами, випасати свійську худобу, обла-
городжувати територію ферми. Й для самого 
туриста цей досвід має безліч переваг: допо-
магає відірватися від буденних справ, пройти 
своєрідну психологічну реабілітацію, забувши 
на деякий час про сирени та вибухи.

Прикладами солідарного туризму можуть 
бути візити з метою усвідомленої підтримки 
до фермерських господарств, агросадиб на 
зруйнованих окупантами територіях [7]. Часто 
це відбувається у форматі благодійних кон-
цертів, лекцій, майстер-класів та інших захо-
дів, учасники яких допомагають поповнити 
колекцію тварин, дерев, придбати кухонну 
техніку для тих господарів, які протягом війни 
безплатно розміщували внутрішньо перемі-
щених, готували обіди для воїнів, і вона уже 
не працює. Такі форми солідарних ініціатив 
потрібно розвивати як під час війни, так і після 
перемоги [9].

Вибагливість туристів до спектра послуг, 
сервісу та сучасного інфраструктурного 
облаштування навіть у сільській місцевості 
з кожним роком зростає. Тому власникам 
агросадиб, фермерам, сільським домогоспо-
дарствам у сфері агротуризму доведеться:

– оперативно вивчати попит та реагу-
вати на запити туристів;

– формувати інноваційний туристичний 
продукт; 

– ефективно рекламувати послуги, 
співпрацювати з турагентами;

– налагоджувати якісний сервіс за помір-
ними цінами;

– вчитися щиро продавати емоції та нові 
знання про сільську природу, екологію, ланд-
шафт, розвиток села;

– удосконалювати свою діяльність від-
повідно до вимог сьогодення;

– підвищувати свій професійний рівень, 
знати сучасні тренди в наданні послуг для 
маломобільних груп населення;

– знати про стан довкілля та якої шкоди 
завдали активні воєнні дії довкіллю;

– вивчати іноземні мови (англомовні гіди, 
англомовний туристичний продукт). Очіку-
ється, що після війни в Україну їхатиме багато 
європейців, щоб познайомитися з неймовірно 
мужнім та незламним народом;

– відвідувати курси підвищення ква-
ліфікації гідів, організовані на рівні органів 
місцевого самоврядування та регіональних  
управлінь;

– знати як підготовитися до туристичного 
сезону, дбати про безпеку відпочивальників;

– невпинно диверсифікувати свою діяль-
ність – не тільки виробляти сільськогосподар-
ську продукцію, а й надавати гастрономічні й 
послуги розміщення;

– вчитися гармонійно поєднувати гастро-
номію з етнографією, сільське господарство 
з мистецтвом – це дозволить людині, яка не 
знайома з традиціями конкретного регіону, 
побачити, відчути, зокрема й на смак, час-
тинку цієї місцевості. 

Отже, туризм відіграє велику роль, суттєво 
впливаючи на економіку країни та добробут її 
громадян. Його не треба розглядати лише як 
сектор розваг. У будь-які часи, як мирні, так і 
воєнні, агротуризм – це підтримка економіки 
держави та суспільства. Саме туризм дає 
поштовх до розвитку інфраструктури, різних 
секторів економіки. 

Економічний та соціальний вплив агроту-
ризму всебічний: збільшення місцевих дохо-
дів; покращення інфраструктури села; роз-
виток галузей, пов’язаних із формуванням та 
наданням агротуристичних послуг; сприяння 
культурному розвитку сільських мешканців; 
створення додаткових робочих місць тощо.

В умовах війни важко говорити про розви-
ток туризму в сільській місцевості. Але для 
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Рис. 1. Напрями повоєнного відновлення агротуристичної діяльності
Джерело: власна розробка автора
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суспільства та економіки важливо хоча б збе-
регти, а вже потім спрямувати всі зусилля на 
його відновлення.

Висновки. Коли Україна здобуде перемогу, 
зросте потреба в аграрному туризмі. Цей вид 
туризму будуть обирати не тільки заради 
нового досвіду, а й з рекреаційною та солідар-
ною метою. Адже війна негативно вплинула 
на емоційний та фізичний стан громадян. Від-
новитися можливо буде за допомогою турів у 
сільську місцевість. Це дозволить відпочити 
від перевтоми, зняти стрес, насолодитися 
тишею, перезавантажитися завдяки сіль-
ськогосподарським роботам, помилуватися 
краєвидами. Українці намагатимуться відно-

вити та поповнити свої внутрішні ресурси, які 
надалі зможуть спрямовувати на відновлення 
зруйнованих міст і громад, створювати місця 
пам’яті як нагадування про руйнівну війну.

В умовах війни позиції внутрішнього 
туризму, особливо на сільських територіях 
значно посилились, хоча власники агроосель 
ще не зовсім розуміють куди рухатися далі, 
яких заходів уживати, щоб зміцнити позиції 
та вижити під час війни. Основними пробле-
мами, які перешкоджають розвитку аграрного 
туризму є відсутність його нормативно-право-
вого регулювання, нестача ресурсів на від-
новлення, неможливість конкурувати з топо-
вими туристичними напрямками тощо.

Рис. 2. Волонтерський та солідарний туризм у відновленні агротуризму
Джерело: власна розробка автора
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Вивчення досвіду ряду європейських країн, 
які змогли відновитися після воєнних конфлік-
тів показує, що розвиток туризму після війни 
можливий. Ефективне управління розвитком 
сільського туризму в Україні може вивести 
депресивні сільські території на новий, якіс-
ний рівень.

Основними напрямами розвитку агроту-
ризму на сільських територіях в повоєнний 
період будуть: вивчення досвіду країн, які 
пережили військові конфлікти; налагодження 
партнерських зв’язків між господарями агро-
осель й фермерами та громадськістю, міс-
цевими органами влади; нові підходи до 
формування та підвищення досконалості 
агротуристичних продуктів тощо. Певну роль 
у перезапуску агротуризму можуть відігра-
вати такі види туризму як волонтерський та 
солідарний, які потрібно буде і надалі розви-
вати як під час війни, так і після перемоги. 

Ревіталізація агротуризму в Україні відкриє 
ширші можливості для фермерів, господарів 

агросадиб. Вони будуть швидко відновлюва-
тися, диверсифікувати свою діяльність, ство-
рювати агротуристичні продукти і ставати 
по-новому привабливими для гостей, зможуть 
інвестувати у створення продукції з більшим 
рівнем доданої вартості. Наразі про можли-
вість ведення агротуристичного бізнесу слід 
більш активно інформувати військових, що 
повернулися з війни, залучати їх до навчаль-
них курсів з відкриття власної справи. Адже, 
як виявилося, повернення з війни і адаптація 
до нових реалій є складним процесом, а агро-
туризм може стати способом психологічної 
реабілітації. Надалі дослідження мають бути 
спрямовані на розробку алгоритмів забезпе-
чення безпеки агротуристичної діяльності в 
повоєнний період. Також варто свідомо піді-
йти до розробки освітніх курсів для тих, хто 
уже надає агротуристичні послуги і тих, хто 
хоче спробувати себе в цьому виді діяльності. 
Колишні військові зможуть перетворити влас-
ний досвід війни на свою сильну рису.
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