
ЕКОНОМІКА ТА СУСПІЛЬСТВО                                                                       Випуск # 59 / 2024

628

Т
У
Р
И
З
М

 © Габчак Н.Ф., Гкбчак С.Є., 2024

DOI: https://doi.org/10.32782/2524-0072/2024-59-78

УДК 338.483.13 

КВІТКОВИЙ ТУРИЗМ  
ЯК НОВИЙ БРЕНД ВНУТРІШНЬОГО ТУРИЗМУ

FLORAL TOURISM  
AS A NEW BRAND IN DOMESTIC TOURISM

Габчак Наталія Францівна
кандидат географічних наук, доцент,

Державний вищий навчальний заклад
 «Ужгородський національний університет»

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-5549-7793
Габчак Станіслав Євгенійович

аспірант,
Державний вищий навчальний заклад

 «Ужгородський національний університет»
ORCID: https://orcid.org/0009-0003-7067-5732

Habchak Natalia, Habchak Stanislav
 Uzhhorod National University

 
Стаття присвячена питанням розвитку внутрішнього туризму України в період воєнного стану. Актуаль-

ність дослідження полягає в тому, що в період пандемій, війн, стихійних явищ змінюється туристичний ринок: 
звужуються часові рамки планування туристами подорожей, відпочинок невеликою кількістю людей, зростає 
популярність санаторних турів та попит на літній вікенд на двох терміном до трьох днів. Реабілітація військо-
вослужбовців та їх сімей, психологічне перезавантаження вимагає пошуку додаткових туристичних послуг, які 
б позитивно впливали на емоційний стан подорожуючих. В статті виокремлено новий тренд відпочинку – квіт-
ковий туризм. Метою статті є визначення сутності квіткового туризму, аналіз його наявних ресурсів та локацій. 
Нами проведено аналіз розвитку квіткового туризму в країнах Європи та світу таких як Бельгія, Нідерлан-
ди, Італія, США, Туреччина, Індія, Колумбія. Визначено найпопулярніші квіткові фестивалі, виставки, паради.  
Досліджено досвід цих країн щодо організації та проведення даних заходів. Як приклад, у статті виокремлено 
Закарпаття як територію з широкою географією локацій цвітіння різноманітних квітів, а отже перспективою в 
організації захоплюючих квіткових турів. В процесі дослідження використано загальнонаукові методи пізнан-
ня, індукції та дедукції, аналізу та синтезу.

Ключові слова: квітковий туризм, екскурсійні тури, локації, ресурси, внутрішній туризм.

The article is dedicated to the development of domestic tourism in Ukraine during the state of war. The relevance 
of the research lies in the fact that during periods of pandemics, wars, and natural disasters, the tourism market 
undergoes changes: the time frames for travel planning by tourists narrow, recreation with a small number of people 
becomes more popular, and there is an increased demand for sanatorium tours and short weekend getaways for 
two people lasting to three days. The rehabilitation of military personnel and their families, as well as psychological 
recovery, requires the search for additional tourist services that would have a positive impact on the emotional 
state of travellers. The article highlights a new trend in recreation – floral tourism. The aim of the article is to 
determine the essence of floral tourism and analyze its existing resources and locations. We conducted an analysis 
of the development of floral tourism in European and global countries such as Belgium, the Netherlands, Italy, 
the USA, Turkey, India, and Colombia. The most popular floral festivals, exhibitions, and parades were identified.  
The experience of these countries in organizing and conducting such events was investigated. As an example, the 
article highlights Zakarpattia as a territory with a wide geography of flower blooming locations, thus offering prospects 
for organizing captivating floral tours. The most popular places - flower blooming locations are characterized, namely: 
1) white flowers and saffrons (Berezinka, Lisarnia, Kolochava); 2) magnolia and sakura (Uzhhorod, Mukachevo);  
3) daffodils and sod (Khust, Kireshi, Vynogradovo); 4) lavender, rhododendron and linden trees (Chornohora, 
Gorgany, Svidovets, Blyznytsia); 5) orchids (Borzhava polonins), etc. The realities of today confirm the fact that the 
popularity of sanatorium and health tours with excursions to floral locations is growing during the spring-summer-
autumn seasons. According to the Tourism and Resorts Management of Zakarpattia Regional State Administration, 



Випуск # 59 / 2024                                                                       ЕКОНОМІКА ТА СУСПІЛЬСТВО

629

Т
У
Р
И
З
М

the demand for such tours has recovered by half compared to the previous year. The importance of combining 
floral tours with other interesting tourist attractions, such as architectural monuments, castles, museums, etc.,  
is emphasized.

Keywords: floral tourism, guided tours, locations, resources, domestic tourism.

Постановка проблеми.  До 2019 року 
Україна, її туристична галузь була зорієнто-
вана на виїзний туризм, однак COVID – 19 та 
російсько-українська війна 2022 року доко-
рінно змінила туристичний ринок. Саме ці події 
обмежили міжнародний туризм та переорієн-
тувались на розвиток внутрішнього туризму 
на відносно «безпечних» територіях України. 
Дострокове планування відпочинку втратило 
сенс і люди почали обирати як правило корот-
котривалі подорожі у безпечні місця, у більш 
малозаселені та екологічно чисті території. 
Фактично бюджетні внутрішні подорожі стали 
більш популярними для туристів нашої країни [1].

Аналіз попиту туристичного ринку за останні 
три роки показує, що набувають популярності 
як нові, так і незвичні напрямки туризму, біль-
шість з них пов’язані з природою та навколиш-
нім середовищем: екотуризм, сільський туризм, 
орнітологічний туризм, подієвий туризм, тема-
тикою яких є фестивалі та виставки квітів,  
узагальнено – квітковий туризм [5].

Саме квітковий туризм це – напрямок, який 
стає все більш популярним. Квітами захоплю-
ються, їх колекціонують, споглядання квітами 
приносять людині позитивні емоції, справ-
жнє задоволення, моральний та душевний  
відпочинок.

Поціновувачі природи та флористики оби-
рають тематичні місця для відпочинку, а 
завдяки квітковому туризму стає можливим 
залучення більшого числа відвідувачів у кра-
сиві та квітучі регіони світу. Проте в Україні 
даний вид туризму є не досить популярним 
і розвиненим, що зумовлено низкою чинни-
ків, зокрема низьким рівнем розвитку квіт-
кової інфраструктури, неналежним рівнем 
державного регулювання садово-паркого гос-
подарства, порядку організації та проведення 
квіткових фестивалів [5]. Туристичний сезон 
2023 довів, що квіткові тури мають перспек-
тиву, щоб стати альтернативою традиційному 
відпочинку, привабливим та економічно рен-
табельним туристичним напрямком окремих 
регіонів, зокрема західних. Проте в Україні 
цей вид туризму все ще недостатньо відомий 
пересічному туристові, тому потребує сучас-
них досліджень та популяризації на локаль-
ному та регіональному рівнях.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
На даний час небагато публікацій присвя-

чених квітковому туризму як в Україні так і 
за кордоном. Часто його вивчають разом з 
іншими видами туризму. Даний вид туризму 
досліджувався на мультидисциплінарному 
рівні науковцями у сфері ботаніки, геогра-
фії, садово-паркового мистецтва, туризму 
як: І. Смаль, П. Тищенко, Є. Барановський, 
І. Косаревський, І. Годя, М. Кляп, Ф. Шандор, 
Р. Лозинський, Д. Шиян тощо.

Постановка завдання (мета) – визна-
чення сутності квіткового туризму, аналіз його 
ресурсів та локацій. 

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Туристична галузь постійно розви-
вається та вдосконалюється, пропонуючи 
туристам нові, унікальні пропозиції та досвід, 
адже туристи прагнуть жити, відчувати й 
отримувати дивовижні враження від мандрі-
вок. Тому в останні роки, в порівняні з тради-
ційними видами, набувають важливого зна-
чення нові види туризму. Особливо популярні 
ті, які пов’язані з природою та навколишнім 
середовищем: екотуризм, геотуризм, орніто-
логічний туризм, зелений туризм, активний 
туризм, оздоровчий туризм, садовий туризм, 
квітковий туризм [8].

Найближчим до квіткового туризму є 
поняття «флористичний туризм», хоча його 
можуть використовувати також у дуже вузь-
кому значенні – як поїздки на спеціалізовані 
флористичні виставки, або збір туристами кві-
тів, ягід і лікарських рослин. В іноземній нау-
ковій літературі більш зустрічається поняття 
«ботанічний туризм» і він «приховувається» 
за назвами ендемічний рослинний туризм 
(endemic plant tourism), «хабітат» туризм 
(habitat tourism), туризм та заповідних терито-
ріях (tourism in protected area), туризм з штуч-
ними садами (artificial garden tourism), його 
також можуть вивчати як вид агротуризму 
(agroplant and farmtourism) [7]. Крім цього, 
часто для людей відвідування квіткових 
об’єктів є своєрідним хобі, відповідно даний 
вид туризму можна віднести до т.зв. «туризму 
спеціального інтересу» [4, с. 178–179].

Поняття квіткового туризму науковці 
М. Кляп та Ф. Шандор визначають, як «напря-
мок туризму, який передбачає відвідування 
територій, не порушених антропогенним 
впливом, на яких розташовані великі аре-
али квітучих рослин, а також організова-
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них територій (парків, ботанічних садів)» [2]. 
Цей вид туризму є видовищним і викликає у 
туристів виключно позитивні емоції. До най-
більш яскравих та значущих видів квіткового 
туризму відносять [2]: 1) квіткові фестивалі;  
2) квіткові карнавали; 3) квіткові паради;  
4) квіткові ярмарки; 5) квіткові виставки тощо.

Квітковий туризм приваблює туристів 
незвичними природними явищами, своєю 
унікальністю, неповторністю, а іноді, навіть 
екзотичністю. У світі щорічно проходить без-
ліч різних фестивалів, але найнеймовірні-
шими та по-справжньому барвистими можна 
назвати свята квітів, коли великі міста світу 
забарвлюються у всілякі кольори та їх від-
тінки, а також наповнюються невимовними 
ароматами. Специфікою квіткового (садового, 
садово-паркового) туризму є те, що він поєд-
нує як традиційні види відпочинку, пов’язані з 
відвідуванням мальовничих садів та парків, 
так і нові – участь у фестивалях, ярмарках, 
виставках квітів [8].

Квітковий туризм передбачає участь в 
подієвих заходах квіткового спрямування, 
відвідуванні квіткових фестивалів, ярмарок, 
виставок, комплексних та тематичних парків 
різної спрямованості, дендропарків, ботаніч-

них садів, міських парків та скверів, парків 
розваг, природних, ландшафтних та етно-
культурних парків, парків, що мають турис-
тичну привабливість тощо [8; 2]. Саме він є 
пізнавальним і рекреаційним відпочинком, де 
туристи за короткий термін часу, як правило у 
вікенд мають можливість брати участь у видо-
вищних квіткових заходах різних країн Європи 
та світу. Дослідник Р. Лозинський виокремлює 
у Європі багато відомих туристичних фести-
вальних дестинацій, що спеціально присвя-
чені квітам (табл. 1).

Такі заходи не лише підтримують куль-
турні традиції, а й приваблюють великі 
потоки туристів: краса квітів у первинному 
вигляді перетворюється на карнавальні кос-
тюми для учасників постановкової ходи.  
Це незрівнянне видовище з моря квітів тішить 
око тисяч туристів, залишаючи яскраві спо-
гади та селфі. До найпопулярніших квітко-
вих заходів країн Європи та світу  відно-
симо фестивалі, виставки, паради, парки та 
сади, які користуються значним туристичним  
попитом (табл. 2).

З вищенаведеного бачимо, що країни 
Європи та світу мають значний досвід орга-
нізації квіткового туризму. Туристичні фірми 

Таблиця 1
Популярні квіткові фестивалі Європи 

Назва
фестивалю Країна Тривалість Характеристика

Фестиваль 
нарцисів 
у Бад-Аусзее

Австрія 4 дні
Парад включає костюмовану частину, 
під час якої вибирають королеву нарцисів. 
Водночас квіткові композиції розміщують 
на човнах, які пливуть озером

Велике весняне 
шоу в Челсі

Велика 
Британія 5 днів

Фестиваль проводять уже 140 років, 
складається з трьох садових павільйонів.
Можна придбати насіння рідкісних рослин

Фестиваль квітів 
у Талліні Естонія 3 місяці

Найтриваліший квітковий фестиваль 
у Європі. Створюють приблизно 30 інсталяцій 
з квітковими експозиціями

TempsdeFlors, 
фестиваль квітів 
у Жироні

Іспанія 8 днів
Фестиваль включає тематичні виставки, 
майстер-класи з флористики, квітковий 
ярмарок, а також вуличні концерти

Фестиваль 
Inforata Італія 1 день

Щороку викладають квіткові килими з живих 
рослин та пелюсток на релігійну тематику. 
Фестиваль проходить з 1778 р

Квітковий парад
Блюменкорсо Нідерланди 3 дні

Найбільший у світі парад скульптур на 
пересувній платформі, складених з квітів, 
висотою 3–4,5 м, щороку на іншу тему

Карнавал квітів 
у Дебрецені Угорщина 7 днів

Конкурс квіткових композицій, карнавал, 
який проходить на центральній вулиці 
та завершується святковим феєрверком

Джерело: згруповано авторами за даними [4]
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пропонують короткочасні тури (1–3 дні) з від-
відуванням місцевостей, де ростуть польові 
квіти, ферми, на яких вирощують квіти для 
різних споживчих цілей, або ж фестивалів, 
ярмарок і виставок квітів. 

Щодо України, то квіткові тури щороку ста-
ють більш популярними, з’являються нові 
локації та пропозиції побачити мальовничі 
поля чи галявини серед заповідної природи. 
Воєнний час в країні змінив туристичні орієн-
тири українців, які в силу обставин віддали 
перевагу внутрішньому туризму. Необхідність 
лікування, перезавантаження, реабілітація 
військових та їх сімей доводить значний ріст 
попиту на подорожі в середині країни. Кіль-
кість заброньованих турів за перший квар-
тал 2023 року збільшилася майже у двічі 
порівняно з аналогічним періодом 2022 року.  
Так, у грудні 2023 року частка турів Украї-
ною становила 43%. Літній сезон 2023 року 
показує певну динаміку зростання продажів 
у туристичному секторі всередині країни на 
10–15% [6].

В час війни громадяни переосмислили 
поняття «здоров’я» і прагнуть відпочивати у 
безпечному місці, де можна відновити здоров’я 
та емоційний стан. За статистикою україн-
ського туроператора Join UP, який спеціалізу-
ється на продажі турів в межах України біль-
шість замовлень, а це більше 44,4% пов’язані 

з санаторними турами, на другій позиції – 
поїздки в Українські Карпати (29%) і на третій 
позиції – гірськолижні курорти (19,5%)  [1]. 

Логічно, що змінився характер внутріш-
нього туристичного ринку України, де голо-
вними тенденціями є: 1) звуження часових 
рамок планування подорожі (туристи пла-
нують тури в останню мить, або в короткі 
терміни); 2) найбільшим  туристично прива-
бливим став Карпатський регіон; 3) перева-
жають подорожі не великою кількістю людей у 
малозаселені місця, сільські території (соло-
туризм; родиною; мама чи бабуся з дітьми, 
онуками); 4) зростає популярність санаторно-
оздоровчих турів з екскурсіями на квіткові 
локації в весняно-літньо-осінній сезони тощо.

На даний час Карпатський регіон, а саме 
Закарпаття є найбільш безпечним, а отже 
сюди і приїжджає найбільше туристів, які оби-
рають квіткові тури. В цьому році попит на 
такі тури відновився наполовину порівняно з 
минулими роками. За статистичними даними 
Управління туризму та курортів Закарпатської 
військової адміністрації дві третини туристів 
в цьому році подорожують, щоб психологічно 
розвантажитись, набратись сил і побачити 
щось нове. Для 30% важливо відпочити на 
природі, а кожен п’ятий мандрує, щоб зро-
бити селфі для соцмережі. В літній період 
у одноденних екскурсіях як правило брали 

Таблиця 2
Найпопулярніші квіткові фестивалі, виставки, паради, парки, сади Європи та світу 

Квіткові фестивалі Квіткові 
виставки

Квіткові 
паради

Квіткові парки 
та сади

Фестиваль квітів 
на Мадейрі 
(Фуншал, Португалія)

Королівська виставка 
квітів Chhelsea Flower 
(Лондон)

Квітковий парад 
скульптур Брюменкорсо 
(Нідерланди та Бельгія)

Тропічний парк 
Нонг Нуч (Таїланд)

Фестиваль квітів 
у долині Скагіт 
(Вашингтон, США)

Виставка квітів 
у Кекенгоф 
(Нідерланди)

Парад квітів 
у Зюндерт (Нідерланди)

Квітковий парк 
«Dubai Miracle 
Garden» (ОАЕ)

Фестиваль квітів
У Меделліне 
(Колумбія)

Міжнародна виставка 
квітів Floralia 
Brussels у Брюсселі 
(Нідерланди)

Парад троянд 
у Пасадені (США)

Квітковий сад 
«Каваті фудзі» 
(Японія)

Фестиваль квітів 
Чіанг Май (Таїланд)

San Francisco Flower 
(США)

Квітковий килим 
у Брюсселі (Бельгія)

Парк квітів 
Кекенхор 
(Нідерланди)

Фестиваль квітів 
Інфіората (Італія)

Квіткова виставка 
екзотичних квітів 
Flora Expo (Індія)

Битва квітів у місті 
Вентімілья (Італія)

Квітковий сад 
«Boboli Gardens» 
у Флоренції (Італія)

Фестиваль квітів 
у Стамбулі 
(Туреччина)

Виставка квітів і садів 
Бойсе (США)

Парад тюльпанів 
в Оттаві (Канада)

Квітковий сад 
Маркесак (Франція)

Джерело: авторська розробка
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участь приблизно 20% прибулих з інших 
регіонів України, решта туристів – львів’яни.  
Для порівняння у минулі роки туристів з інших 
регіонів нашої країни було до 70%.

Ще десять років тому в більшості людей 
подорожі в місця, де є квіти, асоціювалися з 
Долиною нарцисів біля Хуста, однак географія 
локацій цвітіння різноманітних квітів збільшу-
ється. Домінують весняні подорожі на крокуси 
(шафрани), тюльпани, дикі тюльпани тощо. 
В літній період – «лавандовий та липовий 
бум» , а восени – гортензії та пізньоцвіт осінній, 
який  називають диким шафраном. Саме про 
цю квітку в своїх піснях співав Назарій Ярем-
чук, вона отруйна, поширена майже по всій 
Європі, в Україні занесена в Червону книгу.

За словами відомого туризмознавця Ужго-
родського національного університету «про-
фесора з окопу» Федора Шандора цьогоріч 
на Закарпатті – нові тренди, і перший із них – 
квітковий туризм. Закарпатська Туристична 
організація оголосила 2024 рік – «Роком квіт-
кового туризму». На даний час у Закарпатті 
перебуває більше 300 тисяч внутрішньо 
переміщених осіб, які через війну опинились 
на даній території і мимоволі стали каталіза-
торами туристичного розвитку, адже там, де 
є попит, народжується і пропозиція. Більшість 
з них віднаходить час щоб покращити свій 
емоційний стан і помилуватись квітковими 
локаціями (табл. 3). Поряд з квітковими лока-
ціями туристам пропонується відвідати і інші 

Таблиця 3
Локації цвітіння квітів в межах Закарпаття

Сезон 
цвітіння Рослини Фото Локація

початок 
березня

білоцвіти
шафрани

 

Березинка
Лісарня

Колочава

квітень 
травень 

магнолія
сакура

Ужгород
Мукачево

травень 
червень

нарциси
дерен

Хуст
Кіреші

Виноградово

червень
лаванда

рододендрон
липи

Перечин
Чорногора, Горгани, 

Свидовець, Близниця
Ужгород

серпень орхідеї Боржавські полонини

жовтень розмарія Забрідь
Пасіка

Джерело: авторська розробка
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цікаві туристичні місця. До прикладу, у досить 
депресивному в туристичному сенсі Тячів-
ському районі відкрили чотири нові сироварні, 
у Хусті – мануфактуру з виробництва комбучі, 
на Перечинщині запустили виробництво кос-
метики з лаванди та троянди, в Замку Пала-
нок відкрився кінотеатр в якому презентують 
анімаційний серіал про історію фортеці тощо.

Загалом, кожен турист, який відвідає 
Закарпаття зможе віднайти цікаві родзинки 
краю – починаючи від архітектурних пам’яток, 
замків, музеїв і закінчуючи крафтовими пиво-
варнями, гастрономічними шляхами, золо-
тою кавою «Аль Ідрісі» та делікатесами, яких 
не виготовляють більше в жодному регіоні  
України.

Також під керівництвом Федора Шан-
дора в Закарпатті триває туристична акція 
«Сакура Закарпаття – 100 років» і саме у 
Мукачево висадили першу із 100 сакур під 
номером «Мукачево – 001» на початку най-
старішої в Закарпатській області алеї сакур. 
Так, з 22 червня 2023 року до 24 квітня 
2024 року саджанці декоративної японської 
вишні висадять поруч із відомими туристич-
ними об'єктами у 64-х громадах Закарпаття. 
А наступний – 2024 рік, коли закарпатській 
сакурі виповниться 100 років, – стане роком 

квіткового туризму у краї: з можливістю милу-
ватися шафранами і сакурами, лавандою і 
розмарією, нарцисами і тюльпанами, сма-
кувати квітковий мед та їстівні квіти, ставати 
учасниками презентацій квіткових фотозон та 
пленерів з квітами.

Висновки. Як бачимо, з вищенаведе-
ного, туристична галузь України в час росій-
сько-української війни переорієнтувалась на 
розвиток внутрішнього туризму. Все більше 
набувають популярності короткотривалі 
подорожі у безпечні місця, у більш малоза-
селені та екологічно чисті території. Цьогоріч 
це – нові тренди, і перший з них – квітковий 
туризм. Якщо країни Європи, світу мають зна-
чний досвід організації квіткового туризму, 
то в Україні він тільки починає розвиватись. 
Квіткові тури, які пропонують туроператори 
у весняно-літньо-осінні сезони як правило 
поєднують із відвідуванням цікавих туристич-
них об’єктів – починаючи від архітектурних 
пам’яток, замків, музеїв, гастрономічних сма-
коликів, крафтових делікатесів, якими сла-
виться Закарпаття. Для розвитку квіткового 
туризму в Україні потрібно популяризувати 
наявні та створювати нові квіткові локації, а 
також розробляти пов’язані з ними тури, які 
потім пропонувати на туристичному ринку.
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