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У статті проаналізовано сучасні підходи до розуміння креативного туризму, креативних туристичних 
ресурсів і креативних туристичних дестинацій. Визначено роль народних ремесел для розвитку креатив-
ного туризму. Охарактеризовано і картографічно відображено географію народних ремесел Львівської 
області як однієї з найперспективніших у контексті розвитку креативного туризму. Виділено основні класи 
ремесел та коротко охарактеризовано їхній сучасний стан на Львівщині. На прикладі села Гавареччина 
проаналізовано досвід формування креативної туристичної дестинації. На основі даних про кількість 
ремісників та туристичну діяльність Гавареччини у різні часові періоди, побудовано циклічну модель кре-
ативної туристичної дестинації. Запропоновано шляхи формування та розвитку креативних туристичних 
дестинацій в Україні.

Ключові слова: ремесло, креативний туризм, дестинація, спадщина, Львівська область.

Now tourism in the Lviv region is a significant sector of the economy and one of the priority areas of devel-
opment. This factor, as well as the presence of unique crafts and problems of their preservation, the conditions 
caused by the COVID-19 pandemic, the main concentration of tourists in Lviv, the need for sustainable develop-
ment of territories, as well as the appeal of tourist needs to authenticity, have necessitated the diversification of 
tourism offer in the Lviv region. Crafts can become the basis for the formation of creative tourism destinations, 
providing benefits to all participants in tourism activities, including preservation of unique resources, economic 
benefits for craftsmen and the satisfaction of new tourist needs. Purpose of the article is a development of practi-
cal recommendations on the use of crafts of the Lviv region for the formation and development of creative tourism 
destinations. The following methods are used: the study of literary sources – to reveal the theoretical and meth-
odological foundations of creative tourism, approaches to its definition; analysis, systematization and comparison 
– to identify successful examples of effective management of creative tourism resources in the countries of the 
world and the Lviv region; cartographic method – for studying the geography of crafts in the Lviv region; Butler’s 
model – to highlight the stages of formation and development of a tourism destination. The article analyzes mod-
ern approaches to understanding creative tourism, creative tourism resources and creative tourism destinations. 
The role of folk crafts in the development of creative tourism is determined. The geography of folk crafts of the Lviv 
regionis characterized and reflected cartographically as one of the most promising in the context of the develop-
ment of creative tourism. The main classes of crafts are singled out and their condition in the Lviv region is briefly 
characterized. On the example of the village of Gavarechchyna in the Lviv region, the experience of creative 
tourism destination formation is analyzed. On the basis of data on the number of craftsmen and tourism activity 
of Gavarechchyna in different time periods, a cyclic model of a creative tourism destination is built. The ways of 
formation and development of creative tourism destinations in Ukraine are proposed.

Keywords: craft, creative tourism, destination, heritage, Lviv region.
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Постановка проблеми. Туристична інду-
стрія, що до початку пандемії COVID-19  
стабільно стрімко розвивалася, за даними 
World Travel & Tourism Council у 2019 році 
становила 10,4% світового ВВП, з 334 млн. 
зайнятих осіб [1]. Одним із трендів туризму  
XXI століття є збільшення кількості подорожу-
ючих серед середнього класу, що демонструє 
загальне поширення туризму серед насе-
лення світу. Туризм став невід’ємною части-
ною культури та економіки світу. Пандемія  
COVID-19 нанесла значної шкоди сектору 
туризму у 2020 році. 

Проте зміни, викликані пандемією, зумо-
вили пошуки нових, креативних шляхів роз-
витку туристичної сфери. Закриття кордонів 
багатьох країн призвело до активного розви-
тку внутрішнього туризму. Збільшення кіль-
кості внутрішніх туристів спричинило розвиток 
багатьох дестинацій, зокрема, через форму-
вання нових туристичних маршрутів, ство-
рення нових проектів розвитку туризму тери-
торії тощо. Під час дебатів ЮНЕСКО у вересні 
2020 року була визначена необхідність роз-
робки нових моделей та підходів до сталого 
відновлення туризму, що підтримує громади, 
створює робочі місця, сприяє захисту спад-
щини [27]. Культура та креативність посідають 
центральну роль у таких дебатах, а туризм 
став важливим інструментом у реалізації кре-
ативних стратегій. Саме тому креативність 
стала стратегією позиціонування багатьох 
місць. Зокрема, практика позиціонування 
території як «креативна» набула свого вті-
лення в концепції креативних міст, котрі були 
об’єднані в мережу креативних міст ЮНЕСКО 
[28]. Проте, слід зауважити, що не всі креа-
тивні території є креативними туристичними 
дестинаціями: окрім володіння хоча б одним 
креативним туристичним ресурсом, такі тери-
торії повинні ним ефективно управляти та 
розвивати.

Необхідність та світова тенденція до ста-
лого розвитку зумовлюють потребу в збере-
женні унікальних креативних ресурсів тери-
торій, зокрема ремесел, оскільки механізація 
усіх процесів виробництва та глобалізація 
практично витіснили ремісництво. Його збе-
реження завдяки туризму відіграє ключову 
роль для збереження ідентичності народу, 
його культури та традицій. Окрім того, сучасні 
туристи все частіше звертаються до локаль-
ного, автентичного досвіду, що робить подо-
рож персоналізованою, об’єднує населення 
та сприяє мультикультурному обміну в межах 
однієї країни чи між країнами.

Ремесла України, зокрема, і у Львівській 
області переживають переломний момент в 
історії свого існування, оскільки чимало з них 
вже є забутими або такими, що майже не роз-
виваються, проте, все ж залишаються такими, 
зникненню яких можна запобігти, та завдяки 
креативному туризму використати як основу 
для сталого розвитку території.

Аналіз останніх досліджень і публіка-
цій. Підґрунтям для формування креативного 
туризму був культурний туризм. Основна ідея 
концепції креативного туризму включає залу-
чення туриста до творчої діяльності та набуття 
автентичного досвіду. З цього випливає осно-
вна відмінність культурного та креативного 
туризму: у культурному туризмі громада віді-
грає незначну роль, оскільки залучаються 
найпопулярніші місця; креативний туризм 
заохочує відійти від масового туризму і спря-
мований на збереження старих традицій та 
автентичної культури.

Під креативним туризмом найчастіше розу-
міють подорож, під час якої відбувається спо-
стереження або безпосередня участь у твор-
чому процесі, притаманному певній місцевості 
(регіону, містечку, селу) для проникнення 
культурою, ознайомлення з традиціями, мис-
тецтвом чи ремеслами. Креативність може 
виражатися як в матеріальній формі (при-
лад, картина), так і в нематеріальній (музика, 
ідея, наукова теорія). Тому в світі існують різні 
підходи до визначення поняття «креативний 
туризм». Причиною різних підходів до визна-
чення поняття креативного туризму (табл. 1) 
є також відмінності у культурному середовищі 
як в різних країнах, так і в межах однієї країни, 
а часто вони можуть спостерігатися навіть в 
межах однієї області.

За останні десятиліття багато сіл, міст та 
навіть регіонів почали позиціонувати себе як 
«креативні», тож ЮНЕСКО визнала їх та в 
2004 році ввела поняття «креативних міст». 

Креативний туризм є однією з форм креа-
тивних індустрій, значення та роль у форму-
ванні економіки яких з кожним роком зростає. 
Це ті галузі, які походять від індивідуаль-
ної творчості, навичок і талантів і які мають 
потенціал для створення робочих місць через 
використання інтелектуальної власності [14]. 

У різних країнах світу індустрії, що належать 
до креативних, відрізняються [14–20]. В Україні, 
починаючи з 2017 року діє сектор розвитку кре-
ативних індустрій [2], а у 2018 році почав функ-
ціонувати Директорат креативних індустрій [3].

Національне бюро програми ЄС «Креа-
тивна Європа» [4] в рамках нової програми 
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ЄС «Креативна Європа» 2021–2027 в Україні 
визначає 12 секторів культурних та креативних 
індустрій, зокрема, також ремесла (текстиль, 
кераміка, дерево, метал, скло, графіка).

Ресурси креативного туризму, основою 
яких є нематеріальна культурна спадщина, 
можуть варіюватися залежно від дестина-
ції (сільська місцевість, малі чи великі міста, 
агломерації), країни, в межах якої знаходиться 
дестинація та візії креативного туризму тієї чи 
іншої країни. ЮНЕСКО у своїй Конвенції про 
збереження нематеріальної культурної спад-
щини [21] зазначає, що нематеріальна куль-
турна спадщина – це звичаї, форми представ-
лення і вираження, знання і навички, а також 
пов’язані з ними інструменти, предмети, 
артефакти і культурні простори, визнані спів-
товариствами, групами і, в деяких випадках, 
особами як частина їхньої культурної спад-
щини. Станом на зараз Національний перелік 
нематеріальної культурної спадщини України 
налічував 26 елементів (наприклад, традиції 
косівської мальованої кераміки) [22].

Одним з головних ресурсів креативного 
туризму є ремесло, що найкращим чином 
відображає місцевий побут та культуру, 
оскільки розвивалося в залежності від куль-
тури, релігії, а іноді – політичних поглядів. 
Народне ремесло – це виготовлення вручну 
предметів за допомогою звичайних підручних 
матеріалів і простих конструкцій. Важливо 
зазначити, що народні ремесла належать до 
нематеріальної культурної спадщини. Хоча у 
результаті діяльності ремісника створюється 
річ, тобто матеріальний об’єкт, їхнє створення 
є неможливим без спеціального знання, нави-
чки, техніки та досвіду, а також, що не менш 
важливо, творчості окремого майстра, що 
зберігаються та передаються роками. Укра-
їна є учасником Конвенції про охорону нема-
теріальної культурної спадщини [23]. Згідно 
з нею, нематеріальна культурна спадщина 
втілена в: усних традиціях та формах вира-
ження, зокрема в мові, виконавському мис-
тецтві, звичаях, обрядах, святкуваннях, зна-
ннях та практиці, що стосуються природи та 

Таблиця 1
Підходи до визначення креативного туризму

Автор Визначення

Хана Білікова та 
Зузана Паленчікова

«Креативний туризм – це нішевий туризм, який пропонує відвідувачам 
можливість саморозвитку через участь у творчих заходах (майстер-
класи, курси), характерних для місця, де вони проводяться» [5]

Айсегуль Кесімоглу «Креативний туризм – це вид туризму, який спирається на креативні 
ресурси та креативні кластери; і забезпечує творчий досвід» [6]

Соня Морейра Кабеса 
та ін.

«Креативний туризм – це вид туризму, який розвиває креативність 
туристів через їх активну участь у досвіді, характерному для 
дестинації, яку вони відвідують» [7]

Мануела Пішітеллі
«Креативний туризм – це туризм, який дає можливість розвинути 
власний творчий потенціал через досвід, пов’язаний з культурою 
місць у багатьох сферах, таких як кулінарія, живопис, фотографія, 
ремесла та свята» [8]

Франсіско  
Барбоза Гонсалвес  

і Карлос Коста 

«Креативний туризм – це феномен, що виникає в результаті 
подорожей, спрямованих на справжній досвід, із залученням 
вивчення мистецтва, спадщини, забезпечення зв’язку з тими, хто 
живе в цьому місці і створює цю культуру» [9]

Руй Мігель Феррейра 
Карвалью та ін.

«Креативний туризм –це туризм особливого інтересу, альтернатива 
масовим формам культурного споживання туризму, де туристи 
мають можливість розвивати свій творчий потенціал через 
спілкування з місцевими жителями» [10]

Есекьель  
Азеведу Сантуш  
і Graça Joaquim 

«Креативний туризм – це тип туризму, каталізатором якого є 
творчість у формі особистої участі у творенні мистецтва» [11]

Марта Ізабель Амарал  
та Ана Ізабель 

Родрігеш 
«Креативний туризм – це прогресивний напрям культурного туризму, 
в якому споживачі шукають інтерактивні та динамічні враження» [12]

Мелтем  
Алтинай Оздемір  

та Емре Ергун 

«Креативний туризм – це вид туризму, який дає можливість 
туристам дізнатися про культуру регіону, який вони відвідують, 
спілкуючись з місцевим населенням шляхом активної участі» [13]

Джерело: розроблено авторами
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всесвіту, знаннях та практиці, що пов’язані з 
традиційними ремеслами. 

Ремесло може бути важливим аспектом 
розвитку креативного туризму в різних кон-
текстах і може стати міцною основою для 
ініціатив (проектів) з позиціонування місця 
(території). Проте в останні десятиліття ста-
тус ремесла опинився під загрозою масового 
виробництва та усвідомленої переваги про-
мислового виробництва (дизайну) над тради-
ційною технікою. 

Ремесло є відносно невеликим сектором 
економіки в країнах з розвиненою економі-
кою. Часто доводиться вживати заходів для 
збереження ремесла, оскільки йому загрожує 
«вимирання», як, наприклад, інтерактивний 
музей текстилю в Ірані [24] – тут традиційним 
місцевим методам ткацтва та ремеслам від-
ведена особлива роль ресурсу для туризму 
[25]. Бразильська концепція ремесла менше 
асоціюється з кваліфікованим ремісником і 
більше з колективним процесом виробництва 
товарів для використання [26]. Творчий досвід 
навчання у ремісника є ціннішим, ніж базова 
сировина або навіть товари чи послуги, які 
можна виготовити з них. 

Розвиток креативного туризму є части-
ною створення привабливих місць для про-
живання, роботи та туризму, коли села, міста 
чи регіони прагнуть підвищити свою прива-
бливість для креативного класу, підтримати 
креативні індустрії чи стати креативними міс-
тами. Креативні простори включають зрос-
таючу кількість просторових кластерів, які 
об’єднують креативних виробників і реміс-
ників, щоб створити творче середовище для 
туристичного споживання. У Китаї такі клас-
тери, як 798 Art Zone в Пекіні, приваблюють 
мільйони відвідувачів щороку, включаючи 
багатьох міжнародних туристів [29].

Дуже часто стратегії, що засновані на при-
вабливості території, пов’язані з джентрифіка-
цією та серійним виробництвом, що призводить 
до того, що місця втрачають свою унікальність 
[30]. Це вказує на необхідність краще проекту-
вати креативні місця, таким чином, щоб вони 
зберігали свої унікальні риси.

Отже, креативний розвиток можна розгля-
дати як систему спільної творчості, яка вима-
гає співпраці всіх тих, хто бере участь у від-
відуванні, використанні та проживанні в місці 
[31]. Делла Лусія та Трунфіо [32] ілюструють 
цей принцип на прикладі культурного парку 
«The Farm» у Фавері, Італія, який охоплює 
художні виставки, коворкінг та кулінарні май-
стер-класи.

Креативність не має прив’язки до розмірів 
території, а тому може стати пріоритетним 
напрямком як для сільської місцевості, так і 
для міст та регіонів. Країна Таїланд позиціонує 
себе як «перша креативна дестинація в Азії». 
На національному рівні Управління туризму 
Таїланду розробило туристичну програму під 
назвою «Discover the Other You», метою якої є 
показати Таїланд з іншої сторони, а саме дес-
тинацією для втілення креативного потенціалу. 
Зразковим є приклад розвитку села Бан Дон 
Кай Ді (фарфорове село Бенджаронг) завдяки 
креативному туризму. Ремесло створення 
кераміки привезли до села китайські торговці 
у XV столітті, багато місцевих перейняло це 
ремесло. У 2001 році, коли ремісники в Бан 
Дон Кай Ді створили ремісничу кооперацію, 
що збіглося з впровадженням нового урядо-
вого проекту – One Tambon One Product, який 
популяризує місцеві продукти, продаючи їх, що 
сприяє збільшенню надходжень до місцевої 
економіки та доходів громадян. 

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Зараз туризм у Львів-
ській області є значною сферою економіки 
та одним з пріоритетних напрямків розвитку. 
Цей фактор, а також наявність унікальних 
ремесел та проблеми їх збереження, умови, 
спричинені пандемією COVID-19, основна 
концентрація туристів у місті Львові, потреба 
у сталому розвитку територій, а також звер-
нення потреб туриста до автентичності зумо-
вили необхідність диверсифікації туристичної 
пропозиції Львівщини. 

Окрім напрямків туризму, що вже роз-
виваються, Львівська область має високий 
потенціал розвитку креативного туризму. Про 
потенціал та важливість креативних індустрій 
загалом зазначається у Стратегії розвитку 
Львівської області на період 2021–2027 років 
[35]. Перелік видів економічної діяльності, 
що належать до креативних, змінюється. 
До 2019 року до цього переліку не входили 
народні художні промисли. Це свідчить про 
те, що увага до ремесел, як перспективного 
ресурсу для розвитку креативного туризму на 
Львівщині, зростатиме. Ремесла можуть стати 
основою формування креативних туристич-
них дестинацій, забезпечуючи вигоду усім 
учасникам туристичної діяльності, зокрема 
збереження унікальних ресурсів, економічну 
вигоду носіям ремесла та задоволення нових 
потреб туристів. Але досі в Україні і на Львів-
щині зокрема, бракує ефективного досвіду 
формування і розвитку креативних туристич-
них дестинацій. 
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Формулювання цілей статті (постановка 
завдання). Мета наукової роботи: розро-
блення практичних рекомендацій щодо вико-
ристання ремесел Львівської області для фор-
мування та розвитку креативних туристичних 
дестинацій. Завдання: розкрити теоретичні 
та методологічні засади розвитку креатив-
ного туризму; визначити ресурси креативного 
туризму та місце ремесел серед них; проана-
лізувати географію та сучасний стан ремесел у 
Львівській області; запропонувати шляхи фор-
мування та розвитку креативних туристичних 
дестинацій Львівщини. Використовувалися 
методи: дослідження літературних джерел – 
для розкриття теоретичних та методологічних 
засад креативного туризму, підходів до його 
визначення; аналіз, систематизація та порів-
няння – для виявлення успішних прикладів 
ефективного управління ресурсами креатив-
ного туризму в країнах світу та у Львівській 
області; картографічний метод – для вивчення 
географії ремесел у Львівській області; модель 
Батлера – для виділення стадій формування 
та розвитку туристичної дестинації.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження.

Географія і сучасний стан ремесел Львів-
ської області

Львівська область географічно розташована 
в межах трьох природніх зона: лісовій, лісосте-
повій, передгірних і гірських районах Карпат, 
а, отже, така унікальна геологічна різноманіт-
ність спричинила на цих теренах виникнення 
та розміщення різноманітних промислів та 
ремесел. Протягом багатьох століть ремесла 

були важливим засобом заробітку і забезпе-
чення життя для багатьох людей. В Україні є 
багато ремісничих осередків з виразними регі-
ональними особливостями, Львівська область 
не є виключенням. У табл. 2 зображено кла-
сифікацію ремесел, поширених на території 
України та Львівської області зокрема. 

Незважаючи на те, що у сучасному світі 
ручну працю стає все легше замінити, її цін-
ність невпинно зростає. Багато з ремесл 
залишилися тільки як згадка, про деякі з них 
свідчать лише предмети, що були виготов-
лені ремісниками, а саме ремесло забуте, а 
деякі з ремесел знайшли своїх наступників і у 
сучасному світі (рис. 1).

Гончарство є одним із найстаріших видів 
ремесел, що зародилися на території сучас-
ної України. У Львівській області основними 
осередками були м. Сокаль, с. Гавареччина, 
с. Потелич, с. Глинськ, смт Немирів, с. Гонча-
рівка, смт Стара Сіль, м. Самбір. Зараз посе-
лень, що зберегли своє ремесло гончарства 
лишилося вкрай мало, зокрема, село Гава-
реччина – осередок традиційної чорнодимле-
ної гаварецької кераміки. Зараз в селі зали-
шилося лише 5 гончарів, що продовжують 
займатися ремеслом. 

Недалеко від Червонограда є поклади 
глини з великим вмістом окису заліза, що слу-
жить сировиною. За словами майстрів, тради-
ція сокальської чорнодимленої кераміки част-
ково була втрачена, так як за радянських часів 
промисли не розвивалися. Тож сьогодні тра-
дицію виготовлення доводиться відстежувати 
за тим, що залишилося від гончарних виробів 

Таблиця 2
Класифікація ремесел, поширених на території України 

Ремесла України
Шкіряно-хутряна галузь Деревообробна галузь Гончарство

Чинбарство * Ложкарство Посудництво
Шорництво* Токарство Архітектурна кераміка
Кушнірство* Гребінництво* Кераміка малих форм
Кожухарство* Бондарство
Шевське ремесло Лозоплетіння
Шапкарство Художнє різьблення

Текстильна галузь Металообробна галузь Окремі види ремесел
Килимарство Ковальство Виготовлення масок
Вишивання Мосяжництво Декоративний розпис

Виготовлення музичних 
інструментів
Писанкарство

* забуте ремесло
Джерело: розроблено авторами
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ХІХ–ХХ століття, багато з яких представлено у 
художньому музеї «Людина. Земля. Всесвіт» у 
Сокалі. В селі Стара Скварява на Жовківщині 
відкрили унікальну для цієї місцевості дитячу 
літню школу гончарства, де викладають про-
фесійні гончарі із приватної львівської школи.

Місто Глиняни має велику історію кили-
марства. Зараз у місті намагаються відро-
дити традицію ткацтва глинянського килима. 
У 2016 році в місті відкрили відновлену 
будівлю навчально-виробничого комплексу 
«Мозаїка», реконструкція якої була зроблена 
за фінанси Європейського Союзу в рамках 
програми «Підтримка політики регіонального 
розвитку в Україні». Були створені майстерні, 
виставкові зали, музей килимарства та тка-
цтва Глинян, конференц-зали. В музеї також є 
три ткалі, котрі переймають досвід створення 
килимів. На основі глинянського килимарства 
був розроблений туристичний маршрут. 

Значна кількість осередків вишивання 
окреслилася на Львівщині. Кожному з осе-
редку були властиві свої кольори, візерунки, 
крій та тканина сорочки. На Яворівщині 
використовували яскраві кольори, червоно-

вишнева палітра кольорів була властива 
Жидачівщині, Сокальщині – чорно-білі узори, 
Дорогобиччині – чорно-червоні. Однією з 
найбільш впізнаваних традицій вишивки на 
Львівщині є сокальська вишивка. Сьогодні у  
м. Сокаль діє музей «Людина. Земля. Всес-
віт», у фондах якого збергіаються зразки 
унікальної сокальської вишивки, також в 
історико-краєзнавчому музеї «Сокальщина» 
зберігаються сотні експонатів сокальської 
вишивки. На базі cокальської вишивки було 
створено культурну подію ETNO Тартаків, що 
проводилася в Тартаківському замку.

У Львівській області основним осередком 
створення дерев’яної іграшки було м. Яво-
рів. До сьогоднішніх часів збереглися зде-
більшого дерев’яні та керамічні екземпляри 
XIX століття: ляльки, птахи, візочки, коники, 
меблі, дзиґи, вітряки, механічні іграшки, голо-
воломки [36; 37]. Окрім того, Яворів – давній 
осередок таких ремесел, як різьблення на 
деревині, декоративний розпис, вишивка, тка-
цтво, виробництво сувенірів. 

Кушнірство – це традиційне українське 
ремесло, що включало вичинку шкіри з хутром 

 

Рис. 1. Географія поширення ремесел у Львівській області 
Джерело: розроблено авторами
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і пошиття з неї одягу. Таке ремесло, що осно-
вним чином пов’язане з галуззю мисливства, 
хутровим промислом, успішно розвивалося на 
території України. Основним осередком кушнір-
ства на Львівщині було місто Старий Самбір. 

Наприкінці ХІХ – поч. ХХ ст. в поселеннях 
Західної України почали відкривати школи 
лозоплетіння, зокрема у селах Джурів та Іза, 
містах Львів, Сторожинець, Яворів. Діяльність 
шкіл згодом стала початком для формування 
лозомеблевих артілей.

Досвід формування креативної турис-
тичної дестинації у Львівській області

Незалежно від розмірів території, існує 
загальна послідовність управління креативним 
туризмом. Вона включає два етапи: підготов-
чий та етап впровадження, що, в свою чергу, 
містять певну кількість кроків. На першому, під-
готовчому етапі слід виділити головний ресурс 
креативного туризму, на основі якого можна 
будувати стратегію, після виявлення ресурсу 
необхідно підібрати підхід та такі інструменти 
управління, що забезпечать ефективну реалі-
зацію стратегії, та, останній крок на підготов-
чому етапі включає саме управління. Другий 
етап – етап впровадження залучає інші, допо-
міжні ресурси, дії, чи будь-які каталізатори, що 
сприятимуть реалізації стратегії. Наступним 
кроком етапу впровадження є виявлення та 
розуміння значення такого напрямку розвитку 
для різних сторін та отримання результатів [33].

Формування і розвиток креативної турис-
тичної дестинації неможливі без ефективного 
управління туристичним ресурсом. Цінність 
управління полягає не тільки в досягненні 
поставлених цілей, але й у взаємозв’язках. 
Приклад Таїланду, зокрема, ілюструє необхід-
ність і конкретні завдання для залучення усіх 
зацікавлених сторін, включаючи державні, 
приватні, громадянські та наукові установи, а 
також місцевих громад і туристів до процесу 
створення місця [34].

Базуючись на аналізі географії поширення 
та сучасного стану ремесел на Львівщині, 
можна припустити, що тут є туристичні дес-
тинації, які можуть позиціонувати себе як 
креативні на основі ремесел. Одним з таких 
прикладів є село Гавареччина. На основі 
моделі Батлера, можемо виділити певні ста-
дії розвитку цієї туристичної дестинації, відо-
мої завдяки унікальній кераміці (рис. 2.). 
Зокрема, зі стадією становлення Гавареччини 
як туристичної дестинації пов’язана апроба-
ція нового туристичного маршруту «Чорне і 
Біле» по території Золочівського та Буського 
районів за маршрутом Львів – Гавареччина – 
Свята гора – Білий камінь – Підлисся – Біла 
гора – Кути – Львів у 2013 році. Стадія розви-
тку почалася у 2019 році, коли в село почали 
прибувати туристи, здебільшого українські, 
поодинокі випадки – туристи з Польщі та 
Німеччини, проводитися майстер-класи для 

Рис. 2. Стадії розвитку Гавареччини як креативної туристичної дестинації 
Джерело: розроблено авторами

 



ЕКОНОМІКА ТА СУСПІЛЬСТВО                                                                               Випуск # 36 / 2022

48

ТУ
РИ

ЗМ

дітей та дорослих. Про туристичний контекст 
розвитку села йдеться у Програмі соціально-
економічного та культурного розвитку Золо-
чівського району на 2022 рік.

Отже, село Гавареччина демонструє успіх 
на підготовчому етапі формування та роз-
витку креативної туристичної дестинації на 
основі місцевого ремесла, проте поки бракує 
розробленої стратегії розвитку туризму та 
ефективних заходів для зростання популяр-
ності ремесла. Ефективним кроком може бути 
організація ярмарків та ринків, а також співп-
раця місцевих ремісників з інформаційними 
центрами, готелями та садибами зеленого 
туризму, місцевими гідами, спеціалістами з 
туризму місцевої ради тощо [38].

Висновки. Отже, Львівська область багата 
на ремесла, які знаходяться на різних етапах 
свого існування. Досвід країн світу та окремих 
поселень (Гавареччина) демонструє можли-
вість використання ремесла як основи для 
формування креативних туристичних дести-
націй. Формування і розвиток таких дести-
націй значно підвищить якість внутрішнього 
туризму, а в подальшому може стати осо-
бливо привабливим для іноземних турис-
тів. Для цього осередкам ремесел потрібно 
навчитися ефективно управляти туризмом, а 

також застосовувати нові способи комунікації 
не лише з туристами, а й з іншими суб’єктами 
туристичної діяльності.

Поєднання ремесла та туризму, перш за все, 
створює додаткову вигоду: відкриває новий 
напрямок розвитку туризму, створює додану 
вартість на продукти ремісничого виробни-
цтва. По-друге, сприяє сталому розвитку тери-
торії, зберігаючи місцеве заняття, приваблює 
туристів, котрі готові залишати гроші в тій чи 
іншій громаді, тим самим сприяє її розвитку (як 
у контексті туристичної інфраструктури, так і 
в контексті вигоди для місцевого населення), 
оживляє простори. По-третє, створює робочі 
місця серед місцевого населення, а туризм, 
в свою чергу, забезпечує прибутковість від 
заняття тим чи іншим ремеслом. По-четверте, 
обрання ремесла як основи для креативного 
туризму сприяє його збереженню, що стало 
гострим питанням для багатьох країн, оскільки 
ремесло слугує відображенням історії народу 
та країни, її особливих традицій та культури. 

Для туристів креативний туризм надає мож-
ливість нового досвіду, з отриманням якісних, 
інсайдерських знань, заглиблення в локальну 
історію, культуру, традиції, а прямий контакт з 
жителями та ремісниками сприяє отриманню 
живих вражень. 
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